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Produktions-Informationen

Richtlinien fiir die digitale Produktion

Daten & Anlieferung

Abfallende Anzeigen

Mehrkosten fiir Austausch digitaler Daten

o geschlossene Daten, ausschlieBlich druckfahige
high-res PDF-Dateien
o eindeutige Beschriftung —z. B.
prof1002_kunde_format (z. B. 1/1 = 1x1)
o Anlieferung per
— FTP: ftp.news.at, Benutzer: vgn-anzeigen,
Passwort: a2vgn
— Per Mail
— Datentrager

Bitte geben Sie einen immer erreichbaren verant-
wortlichen Ansprechpartner bekannt, an den wir uns
bei Unklarheiten bzw. unvollstandiger Ubertragung
wenden kdnnen (Mobil-Tel.-Nr.).

Fiir eine optimale Farbabstimmung ist unbedingt ein
farbverbindliches Proof nach ISO 12647-2 mit UGRA/

FOGRA-Medien-Keil erforderlich (Cover: ISOcoated_
v2_300_eci.icc, Fogra39L; Kern: ISOwehcoated.icc,
Fogra28L), da Farbbeanstandungen sonst nicht
beriicksichtigt werden kénnen.

Punktzunahme (Rasterwertzuwachs)

Bitte beriicksichtigen Sie die Punktzunahme im
Proof bei der Erstellung der Daten im Mittelton:
16 % in der Tiefe, 13 % in den Farben

Unterfarbenreduzierung

Maximale Farbdeckung von 280 % im
Zusammendruck aller Farben

Druckunterlagenschluss

2 Wochen vor Erscheinungstermin

 Die Trimbox (Endbeschnittrahmen) muss auf
den Beschnittzeichen liegen.

e 3 mm Beschnittzugabe auf allen 4 Seiten

e Anschnittgefahrdete Elemente miissen in einem
Abstand von mind. 5 mm zu allen Beschnitt-
randern platziert werden (Schneidedifferenz).

e Alle Schnittmarken, Passkreuze und Farbkeile
miissen auBerhalb der Beschnittzugabe
platziert werden.

Doppelseiten

o Schrift iiber Bund 2 mm rechts und links
auseinanderschieben!

 Doppelseiten-Sujets und iiber Bund gehende
Sujets miissen als Einzelseiten angeliefert
werden.

Gestaltungskosten

Diese Kosten entstehen, wenn Anzeigenseiten
durch die Verlagsgruppe NEWS gestaltet und
produziert werden.

—1/1 Seite € 1.290,—

—bzw. 2/1 €2.170,—

Sie beinhalten Art-Direktion, Gestaltung,
Textierung, digitale Bildbearbeitung, reprotechni-
sche Aufbereitung und PDF-Erstellung auf Basis
der durch den Kunden zur Verfiigung gestellten
Bild- und Textunterlagen. Anderungskosten und
Fotokosten werden nach Aufwand verrechnet.

Weitere Informationen erhalten Sie auf www.newsmedia.at.

investigativ ® anspruchsvoll ® meinungsbildend

Bitte beachten Sie, dass der technische Aufwand
durch den Austausch von bereits im Workflow
bearbeiteten Daten mit einem Selbstbehalt
(digitalen Mehrkosten) von € 44 — pro Anzeigen-
seite in Rechnung gestellt werden muss.

Druckverfahren/Verarbeitung

Rollenoffset, 60er-Raster/2-Klammern-
Riickenheftung

Rechtliche Richtlinien fiir Anzeigen und
Ad-Specials

Sollten Ihre Anzeige, Sachets, Aufkleber, Beilage,
Beihefter u. A. ein Gewinnspiel oder einen
Gutschein beinhalten, bitten wir Sie, vor der end-
giiltigen Fertigstellung (spatestens 3 Wochen vor
Erscheinungstermin) ein PDF zur rechtlichen
Priifung zu iibersenden.

lhr Ansprechpartner:

Martina Hottinger

Tel.: 0043/(0)1/213 12 DW 6342
Fax: 0043/(0)1/213 12 DW 6640
E-Mail: hoettinger.martina@news.at
oder anzeigenproduktion@profil.at

profil
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Allgemeine Geschaftsbedingungen der Verlagsgruppe NEWS

Auftragserteilung

1. MaBgeblich fiir den Auftrag sind unsere allgemeinen
Geschaftsbedingungen, die jeweils giiltige Anzeigen-
preisliste und unsere Auftragsbestatigung. Im Falle
digitaler Datenlieferung gelten auch die Richtlinien
des Verlages fiir digitale Datenlieferung. Die gegen-
standlichen Geschaftsbedingungen gelten auch fiir alle
kiinftigen Geschaftsbeziehungen, auch wenn sie nicht
nochmals ausdriicklich vereinbart werden.

2. Anzeigenauftrége sind innerhalb eines Jahres nach
Auftragserteilung abzuwickeln, im Zweifelsfall gelten
sie fiir die nachste Ausgabe.

3. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse
werden, soweit keine aktionsbedingten, zeitlichen Ein-
schrankungen bestehen, nur fir die innerhalb eines
Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen gewahrt.

4. Fiir Inhalt, Form und die rechtliche Zulassigkeit der
Anzeige, insbesondere einschlieBlich der Klarung von
Urheber- und Kennzeichen- und Persdnlichkeitsrechten,
ist der Auftraggeber allein verantwortlich. Der Verlag
ist nicht verpflichtet, Inserate auf ihren Inhalt, ihre
Form oder ihre rechtliche Zulassigkeit hin zu Giberpriifen.
Der Auftraggeber halt den Verlag fiir den Fall der Inan-
spruchnahme durch Dritte in vollem Umfang schad- und
klaglos. Der Verlag hat das Recht, nicht aber die Pflicht,
Gewinnspiele, Gutscheine und Tip-on-Cards oder Zugaben
im rechtlich erforderlichen AusmaB anzupassen.

5. Fiir die Aufnahme der Anzeigen in bestimmten Ausgaben
wird keine Gewahr geleistet.

6. Esobliegt dem Auftraggeber, sich tiber den jeweils
giiltigen Anzeigentarif vor Ausgabe des Inserates zu
informieren.

7. Bei finderungen der Anzeigenpreise treten die neuen
Bedingungen auch bei laufenden Auftragen sofort in
Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung
getroffen wurde.

8. Der Auftraggeber hat bei unleserlichem, unrichtigem
oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspriiche auf
Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, wenn durch
Fehler des Verlages der Sinn der Anzeige entscheidend
verandert wurde oder die Werbewirkung wesentlich infra-
ge gestellt sind. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag
sind ausgeschlossen. Im Zweifel unterwirft sich der
Verlag den Empfehlungen des Gutachterausschusses fiir
Druckreklamationen (FOGRA — Forschungsgesellschaft
Druck e. V., Miinchen).

9. Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch hohere
Gewalt hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
veroffentlichten Anzeigen, wenn die Auftrage mit 80 %
der zugesicherten Druckauflage erfiillt sind. Geringere
Leistungen sind nach dem Tausenderpreis gemaB der
Kalkulationsauflage zu bezahlen.

10. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeige erkennbar sind, werden vom Verlag als
solche gekennzeichnet.

11. Die Verlagsgruppe NEWS behilt sich das Recht vor, die
Verdffentlichung der Anzeigen ohne Angabe von Griinden
abzulehnen. In diesem Fall sind jegliche Anspriiche gegen
die Verlagsgruppe NEWS ausgeschlossen.

11a.Die Verlagsgruppe NEWS behalt sich insbesondere vor,
WerbemaBnahmen, die vom Osterreichischen Werberat
beanstandet wurden, nicht durchzufiihren. Dies beinhaltet
auch den sofortigen Stopp einer bereits laufenden Werbe-
kampagne. Die Verlagsgruppe NEWS kann aus diesem Grund
die Annahme von Werbeauftragen ablehnen und von rechts-
verbindlich angenommenen Auftrdgen zuriicktreten.

12. Zusatzvereinbarungen zu unseren Geschaftshedingungen
sind nur dann verbindlich, wenn sie seitens der Geschafts-
fiihrung der Verlagsgruppe NEWS Gesellschaft m.b.H.
schriftlich bestatigt werden. Gegenbestatigungen des
Auftraggebers und Hinweise auf seine Geschéfts- und
Lieferbedingungen sind rechtlich unwirksam, auch dann,
wenn ihnen im Einzelfall nicht ausdriicklich vom Verlag
widersprochen wird. Eine Akzeptanz von Geschafts- und
Lieferbedingungen des Auftraggebers seitens des Ver-
lages durch Erfilllungshandlungen ist ausgeschlossen.

Druckunterlagen

Storno

1. Dem Inserenten obliegt die rechtzeitige Beistellung der
Druckunterlagen. Zu jeder Seite muss ein farbverbindliches
Proof mitgeliefert werden. Bei verspateter Anlieferung ist
der Verlag berechtigt, ein ihm vorliegendes Sujet des Auf-
traggebers zu verwenden. Der Verlag behélt sich jedoch
die Einschaltung in der nachstfolgenden Ausgabe vor.

2. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
hergestellt. Die Kosten dafiir tragt der Auftraggeber. Bei
nicht fristgerechter Riicksendung gilt die Genehmigung
zum Druck als erteilt.

3. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet
3 Monate nach Erscheinen, falls nicht ausdriicklich
schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

4. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich verein-
barter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu zahlen.

5. Auf Wunsch werden gegen gesonderte Kosten Entwurf,
Text, Grafik und Fotografie fiir ein Inserat von uns an-
gefertigt. Falls eine Weiterverwendung in anderen Medien
gewiinscht wird, miissen die Rechte dazu beim Verlag
erstanden werden.

6. Produktions- und Kreativkosten sind kein Bestandteil des
Anzeigenpreises und werden daher gesondert fakturiert.

1. Der Auftraggeber ist verpflichtet, einwandfreie, den Richt-
linien entsprechende Druckunterlagen beizustellen. Sind
etwaige Méngel bei den Druckunterlagen nicht sofort er-
kennbar, sondern werden erst beim Druckvorgang deutlich,

s0 hat der Auftraggeber keinen Anspruch auf Ersatzein-
schaltung. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunter-
lagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu tiberpriifen.

8. Beanstandungen sind innerhalb von 8 Tagen nach Erhalt
der Rechnung dem Verlag schriftlich zur Kenntnis zu
bringen.

9. Der Verlag haftet nicht fiir Ubertragungsfehler.

10. Der Auftragnehmer ist nicht verpflichtet, zu priifen, ob
dem Auftraggeber das Recht zusteht, die Druckunter-
lagen welcher Art auch immer zu vervielféltigen, dem
Auftrag entsprechend zu bearbeiten oder zu verandern
oder sonst in der vorgesehenen Weise zu benutzen,
sondern ist berechtigt, anzunehmen, dass dem Auftrag-
geber alle jene Rechte Dritten gegeniiber, die fiir die
Ausfiihrung des Auftrages erforderlich sind, zustehen.
Der Auftraggeber sichert ausdriicklich zu, dass er {iber

diese Rechte verfiigt. Der Auftraggeber hélt den Verlag im

Fall der Inanspruchnahme durch Dritte in vollem Umfang
schad- und klaglos.

.Fiir den erteilten Auftrag kommen die jeweils giiltigen
Produktionsbedingungen zur Anwendung.

Platzierung

1. Platzierungswiinsche sind nur im Falle der Leistung eines

Platzierungszuschlages bindend, ansonsten ist der Verlag

unverbindlich um Erfiillung bemiiht.

2. Konkurrenzausschluss kann nur ab einer AnzeigengroBie
von 1 Seite aufwarts fiir zwei gegeniiberliegende Seiten
vereinbart werden.

Beilagen/Beikleber/Beihefter/Beileimer

1. Der Inhalt von Beilagen, Beiklebern, Beiheftern oder
von Beileimern darf sich nur auf den eigenen Geschafts-
bereich beziehen und darf keine Werbung Dritter
enthalten.

2. Vor Auftragsausfiihrung sind dem Verlag 4 Wochen vor
Erscheinungstermin ein Muster und der Inhalt per PDF
vorzulegen.

3. Die Erfiillung der technischen Vorgaben ist bindend.
Bei Abweichungen kann es zu Mehrkosten kommen.
Die Mehrkosten sind in den Preisen nicht inkludiert
und miissen daher zusétzlich verrechnet werden.

1.

2.

Bei Zuriickziehung von Auftragen wird eine Stornogebiihr
von 15 % des Inseratenwertes in Rechnung gestellt.

Die Stornierung eines Auftrages kann nur bis zum
Anzeigenschluss erfolgen.

. Die Stornierung von Ad-Specials muss spatestens

6 Wochen vor Erscheinungstermin erfolgen bzw. bei
Sonderpapier nur bis zum Tag der Papierbestellung.

Bei spaterer Stornierung werden die bis zum Storno-
zeitpunkt entstandenen tatsachlichen Kosten verrechnet.

. Kosten, die durch die Anderung der urspriinglich

vereinbarten Ausfiihrung sowie bestellter Druck-
unterlagen entstehen, sind gesondert vom Auftrag-
geber zu bezahlen.

Verrechnung

. Reklamationen werden nur innerhalb von 14 Tagen ab

Ausstellungsdatum anerkannt.

. Rabatte kénnen auf Wunsch sofort bei Rechnungslegung

berticksichtigt oder nach Ablauf des Kalenderjahres
gutgeschrieben werden. Eine Umstellung dieses Modus
innerhalb eines Kalenderjahres ist nicht moglich.

. Bei ungerechtfertigten Rabattabschliissen erfolgt nach

Ablauf des Kalenderjahres eine Nachbelastung, wobei fiir
den fehlenden Betrag Verzugszinsen in Hohe von 12 % p. a.
verrechnet werden.

. Rabattberechnungen sind schriftlich bis spatestens

31. Mérz des darauf folgenden Jahres anzufordern.

. Der Inserent erhélt nach Erscheinen der Anzeige kosten-

los ein Belegexemplar.

Zahlung

. Zahlungsfrist: 2 % Skonto innerhalb von 10 Tagen ab

Rechnungsdatum, 30 Tage netto.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen

in Hohe von 12 % sowie Einziehungskosten berechnet.

. Der Verlag ist berechtigt, vor Durchfiihrung des Auftra-

ges und auch wahrend der Laufzeit des Auftrages das
Erscheinen oder weitere Anzeigen von der Vorauszahlung
eines Betrages und vom Ausgleich offener Rechnungs-
betrége abhéngig zu machen.

. Wechsel knnen nicht akzeptiert werden.
. Rechnungen sind zahlbar in Wien (Erfiillungsort ist Wien).

Allgemeine Bestimmungen

1.

Gerichtsstand fiir alle Streitigkeiten aus dem Vertrags-
verhltnis zwischen der Verlagsgruppe NEWS und dem
Auftraggeber ist Wien.

. Esist ausschlieBlich dsterreichisches Recht anzuwenden.

Die Anwendung des UN-Kaufrechts ist ausgeschlossen.

. Etwaige Allgemeine Geschaftsbedingungen des Kunden

werden zur Ganze zuriickgewiesen. Diese werden nur dann
wirksam, wenn deren Geltung von der Verlagsgruppe
NEWS ausdriicklich schriftlich erklart wird.

. Sollte eine Bestimmung dieser Allgemeinen Geschaftshe-

dingungen unwirksam sein, wird davon die Wirksamkeit
der iibrigen Bestimmungen nicht beriihrt.




profil — seit 40 Jahren

Ausgezeichneter Journalismus spricht wochentlich 451.000 feinste Leser an

Qualitit setzt sich durch
@ profil iiberzeugt wachentlich 451.000 Leserlnnen und erreicht

laut MA 08/09 einen Reichweitenanstieg von 25,5 %.

451.000 Leser
6,4 %

6,5

6,0

5,7 %

o
&)

51%

Reichweite
o
o

MA 07/08 ——  MA 2008

Quelle: MA
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— MA 08/09 —

Top-Positionierung am Markt

@ Laut aktueller MA erzielt profil eine Top-Reichweite,
wie der Vergleich zu anderen Medien zeigt.

Printmedien
profil N 6.4 %
Der Standard 6,0 %
Gewinn 4,7 %
trend 4,2 %
Die Presse 3,8%
FORMAT 24 %
Top-Gewinn 1,9 %
WirtschaftsBlatt 1,3%

Quelle: MA 08/09, Reichweite, Gesamthevélkerung ab 14 Jahre

Hochkaratige Leser

@ Hochste Bildung, Kaufkraft und beruflicher Erfolg zeichnen die
wertvolle profil-Leserschaft aus.

59,2 %
55,9 %
51,6 % [T
50,7 %

49,7 % [EECtrRe

Quelle: MA 08/09, Struktur, *Selbstandige, Freiberufler, freie Dienstnehmer,
Direktoren, qual./Itd. Angestellte/Beamte
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Garant fur Qualitat

- die beste Basis fiir Ihren Erfolg.

Interessen — der Mehrwert fiir Werber

@ Leser schitzen die Themenvielfalt von profil. Anzeigen im
passenden redaktionellen Umfeld genieBen noch mehr
Aufmerksamkeit!

88,1 %
82,7 %
80,4 %
73,4 %
72,7 %
68,3 %
66,6 %

Quelle: MA 08/09, Struktur, Ressortinteresse

Qualitdatsjournalismus seit 40 Jahren

@ profil bietet seit 40 Jahren Qualitatsjournalismus fiir
Osterreichs Leserelite. Dies bestatigen vielfache
Auszeichnungen fiir die Redaktion und die Tatsache,
dass profil das meistzitierte Magazin Osterreichs ist.

Diese hochklassigen Berichte, Reportagen und Analysen
schatzen Woche fiir Woche 451.000 feinste Leserlnnen —
sie sind gut situiert, kaufkraftig, beruflich erfolgreich

und vielseitig interessiert. Beste Qualitat — Ihr Erfolg.

Starke Extras mit , profil®

® Themenvielfalt mit Niveau

Profunde Informationen zu ausgewéhlten Themen
bieten das ideale Werbeumfeld fir lhre zielgruppen-
genaue Ansprache.
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keitsstark und opulent




Runabhéngige Nachrichtenmagazin Osterreichs

Erscheinungs-
wmmine 2010
Nr. Tag Datum
1 Mo 4. Janner
2 Mo 11. Janner
3 Mo 18. Janner
4 Mo 25. Janner
) Mo 1. Februar
6 Mo 8. Februar
7 Mo 15. Februar
8 Mo 22. Februar
9 Mo 1. Marz
10 Mo 8. Marz
11 Mo 15. Marz
12 Mo 22. Marz
13 Mo 29. Marz
14 Fr 2. April
15 Mo 12. April
16 Mo 19. April
17 Mo 26. April
18 Mo 3. Mai
19 Mo 10. Mai
20 Mo 17. Mai
21 Fr 21. Mai
22 Mo 31. Mai
23 Mo 7. Juni
24 Mo 14. Juni
25 Mo 21. Juni
26 Mo 28. Juni
27 Mo 5. Juli
28 Mo 12. Juli
29 Mo 19. Juli
30 Mo 26. Juli
31 Mo 2. August
32 Mo 9. August
33 Mo 16. August
34 Mo 23. August
35 Mo 30. August

36 Mo 6. September
37 Mo 13. September
38 Mo 20. September
39 Mo 27. September

40 Mo 4. Oktober
41 Mo 11. Oktober
42 Mo 18. Oktober
43 Mo 25. Oktober
44 Fr 29. Oktober

45 Mo 8. November
46 Mo 15. November
47 Mo 22. November
48 Mo 29. November

49 Mo 6. Dezember
50 Mo 13. Dezember
51/52 Mo 20. Dezember

Ihr profil- Team

Maria Oppitz
Verlagsleitung

Tel.: 01/213 12 DW 6155
oppitz.maria@profil.at

Mag. Engelbert Haidinger
Sales Manager

Tel.: 01/213 12 DW 6214
haidinger.engelbert@profil.at

Mag. (FH) Irene Sandraschitz
Sales Manager

Tel.: 01/213 12 DW 6463
sandraschitz.irene@profil.at

International Sales

Mag. Evelyn Strohriegel
Leitung International Sales
Tel.: +43/1/213 12 DW 6304
strohriegel.evelyn@news.at

Mag. Michael Brugger
International Sales Manager
Tel.: +43/1/213 12 DW 6307
brugger.michael@news.at

Christoph A. Gillissen

Verlags- & Anzeigenleitung
Tel.: 01/213 12 DW 6170
gillissen.christoph@profil.at

Christoph Maizner

Sales Manager

Tel.: 01/213 12 DW 6158
maizner.christoph@profil.at

Daniela Sandtner

Junior Sales Manager

Tel.: 01/213 12 DW 6437
sandtner.daniela@profil.at

Informationen tber unsere Auslandsreprasentanzen finden

Sie auf www.newsmedia.at

Marktforschung & Zahlservice

Andrea Peter

Ltg. Marktforschung & Zahlservice

Tel.: +43/1/213 12 DW 6523
peter.andrea@news.at

Verlagsgruppe NEWS Gesellschaft m.b.H.

profil-Anzeigenabteilung
TaborstraBe 1-3, 1020 Wien
Tel.: +43/1/213 12 DW 6305
Fax: +43/1/213 12 DW 6615

Anzeigenschluss: 3 Wochen vor Erscheinungstermin
Druckunterlagenschluss: 2 Wochen vor Erscheinungstermin

Alle Informationen fiir lhre Mediaplanung immer aktuell auf

www.newsmedia.at/profil

Wie viel profil hat Ihre Werbung?




