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Bis € 1.499,–                                                            9,6

€ 1.500,– bis € 2.249,–                                                        12,0  

€ 2.250,– bis € 2.999,–                                                                           16,7

Heftkonzept & Medialeistungsdaten

Mehr geht nicht, echt nicht!Das Heftkonzept für die ganze Familie

TV-MEDIA ist nach  
wie vor unangefochten  
das Kaufmagazin mit  
den meisten Abonnenten.

In der ÖAK 1. Hj. 2009  
wird eine verkaufte Auf
lage von 224.599 und eine 
Druckauflage von 252.569 
ausgewiesen.

TV-MEDIA, die Nr. 1* der Kaufmagazine

*Quelle: MA 08/09; Reichweiten; Kaufmagazine. Das nachfolgende Magazin liegt
innerhalb der statistischen Schwankungsbreite von 0,5 %

Reichweite

TV-Media                             14,0

Ganze Woche                                                   13,9

News                                                    11,8

Gusto                                   8,5

Geo                                 7,6

Woman                           7,4

profil                         6,4

ORF nachlese          5,9

Das gröSSte Abomagazin Österreichs 

Quelle: ÖAK 1. Hj. 2009, Abonnenten

Abonnenten

TV MEDIA                                    132.248

WOMAN                                     76.087

NEWS                                   67.994

Gewinn                 42.732

profil                    41.893

Welt der Frau        41.682

Ganze Woche        40.198

Hohe Kaufkraft

Quelle: MA 08/09, Reichweite, Haushaltsnettoeinkommen

Stark in den höchsten Schichten

Quelle: MA 08/09, Struktur, soziale Schicht

TV-MEDIA Gesamtbevölkerung

Schicht A                         11,5                                10,0

Schicht B        24,2                                                             20,0

Schicht C1      24,5                                                             20,4

TV-MEDIA ist das Lieblingsmagazin der Österreicher.  

Mit einer Reichweite von 14,0 % ist TV-MEDIA die Nr. 1* der Kaufmagazine.

Reichweite in %Struktur in %
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Richtlinien für die digitale Produktion

Daten & Anlieferung:
●	 geschlossene Daten, ausschließlich druckfähige  

High-res-PDF-Dateien
●	 eindeutige Beschriftung – z. B. tvme1009_kunde_format  

(z. B. 1/1 = 1x1)
●	 Anlieferung per
	 – FTP: ftp.news.at, Benutzer: vgn-anzeigen, Passwort: a2vgn
	 – Mail
	 – Datenträger 

Bitte geben Sie einen immer erreichbaren verantwortlichen 
Ansprechpartner bekannt, an den wir uns bei Unklarheiten bzw. 
unvollständiger Übertragung wenden können (Mobil-Tel.-Nr.).

Für eine optimale Farbabstimmung ist unbedingt ein farbver-
bindliches Proof nach ISO 12647-2 mit UGRA/FOGRA-Medien-
Keil erforderlich (Cover: ISOcoated_v2_300_eci.icc, Fogra39L; 
Kern: ISOwebcoated.icc, Fogra28L), da Farbbeanstandungen 
sonst nicht berücksichtigt werden können. 

Punktzunahme (Rasterwertzuwachs) 
Bitte berücksichtigen Sie die Punktzunahme im Proof bei der 
Erstellung der Daten im Mittelton: 16 % in der Tiefe, 13 % in 
den Farben.

Unterfarbenreduzierung 
Maximale Farbdeckung von 280 % im Zusammendruck aller 
Farben

Druckunterlagenschluss
2 Wochen vor Erscheinungstermin 

Abfallende Anzeigen
●	 Die Trimbox (Endbeschnittrahmen) muss auf den Beschnitt-

zeichen liegen.
●	 3 mm Beschnittzugabe auf allen 4 Seiten
●	 Anschnittgefährdete Elemente müssen in einem Abstand 

von mind. 5 mm zu allen Beschnitträndern platziert werden 
(Schneidedifferenz).

●	 Alle Schnittmarken, Passkreuze und Farbkeile müssen 
außerhalb der Beschnittzugabe platziert werden.

Doppelseiten
●	 Schrift über Bund 2 mm rechts und links auseinanderschieben!
●	 Doppelseiten-Sujets und über Bund gehende Sujets müssen 

als Einzelseiten angeliefert werden.

Gestaltungskosten
Diese Kosten entstehen, wenn Anzeigenseiten durch die Verlags-
gruppe NEWS gestaltet und produziert werden.
●	 1/1 Seite € 1.290,– 
●	 bzw. 2/1 € 2.170,–   					   

	  
Sie beinhalten Art-Direktion, Gestaltung, Textierung, digitale 
Bildbearbeitung, reprotechnische Aufbereitung und PDF-Erstel-
lung auf Basis der durch den Kunden zur Verfügung gestellten 
Bild- und Textunterlagen. Änderungskosten und Fotokosten 
werden nach Aufwand verrechnet.

Mehrkosten für Austausch digitaler Daten
Bitte beachten Sie, dass der technische Aufwand durch den Aus-
tausch von bereits im Workflow bearbeiteten Daten mit einem 
Selbstbehalt (digitalen Mehrkosten) von € 44,– pro Anzeigen
seite in Rechnung gestellt werden muss.

Druckverfahren/Verarbeitung   
Rollenoffset, 60er-Raster / 2-Klammern-Rückenheftung
Programmteil: Tiefdruck, 60er-Raster

Rechtliche Richtlinien für Anzeigen und Ad-Specials
Sollten Ihre Anzeige, Sachets, Aufkleber, Beilage, Beihefter  
u. Ä. ein Gewinnspiel oder einen Gutschein beinhalten,  
bitten wir Sie, vor der endgültigen Fertigstellung (spätestens  
3 Wochen vor Erscheinungstermin) ein PDF zur rechtlichen 
Prüfung zu übersenden.

Weitere Informationen erhalten Sie auf www.newsmedia.at.

Ihr Ansprechpartner:
Karin Tauner
Tel.: 0043/(0)1/213 12 DW 6259
Fax: 0043/(0)1/213 12 DW 6640
E-Mail: tauner.karin@news.at oder  
anzeigenproduktion@tv-media.at

Für einen reibungslosen AblaufFür einen reibungslosen Ablauf
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Richtlinien für digitale Produktion & AGB

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN DER VERLAGSGRUPPE NEWS
AUFTRAGSERTEILUNG

1. Maßgeblich für den Auftrag sind unsere allgemeinen  
Ge schäftsbedingungen, die jeweils gültige Anzeigenpreisliste 
und unsere Auftragsbestätigung. Im Falle digitaler Datenlie-
ferung gelten auch die Richtlinien des Verlages für digitale 
Datenlieferung. Die gegenständlichen Geschäftsbedingungen 
gelten auch für alle künftigen Geschäftsbeziehungen, auch 
wenn sie nicht nochmals ausdrücklich vereinbart werden.

2. Anzeigenaufträge sind innerhalb eines Jahres nach Auftrags-
erteilung abzuwickeln, im Zweifelsfall gelten sie für die 
nächste Ausgabe.

3. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlässe werden, 
soweit keine aktionsbedingten zeitlichen Einschränkungen 
bestehen, nur für die innerhalb eines Kalenderjahres erschei-
nenden Anzeigen gewährt.

4. Für Inhalt, Form und die rechtliche Zulässigkeit der Anzeige, 
insbesondere einschließlich der Klärung von Urheber-, Kenn-
zeichen- und Persönlichkeitsrechten, ist der Auftraggeber 
allein verantwortlich. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Inserate 
auf ihren Inhalt, ihre Form oder ihre rechtliche Zulässigkeit 
hin zu überprüfen. Der Auftraggeber hält den Verlag für den 
Fall der Inanspruchnahme durch Dritte in vollem Umfang 
schad- und klaglos. Der Verlag hat das Recht, nicht aber 
die Pflicht, Gewinnspiele, Gutscheine und Tip-on-Cards oder 
Zugaben im rechtlich erforderlichen Ausmaß anzupassen.

5. Für die Aufnahme der Anzeigen in bestimmten Ausgaben wird 
keine Gewähr geleistet.

6. Es obliegt dem Auftraggeber, sich über den jeweils gültigen 
Anzeigentarif vor Ausgabe des Inserates zu informieren.

7. Bei Änderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedin-
gungen auch bei laufenden Aufträgen sofort in Kraft, sofern 
nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

8. Der Auftraggeber hat bei unleserlichem, unrichtigem oder 
unvollständigem Abdruck der Anzeige Ansprüche auf Zah-
lungsminderung oder eine Ersatzanzeige, wenn durch Fehler 
des Verlages der Sinn der Anzeige entscheidend verändert 
wurde oder die Werbewirkung wesentlich infrage gestellt ist. 
Weitergehende Haftungen für den Verlag sind ausgeschlos-
sen. Im Zweifel unterwirft sich der Verlag den Empfehlungen 
des Gutachterausschusses für Druck reklamationen (FOGRA 
Forschungsgesellschaft Druck e.V., München).

9. Bei Betriebsstörungen oder Eingriffen durch höhere Gewalt hat 
der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veröffentlichten 
Anzeigen, wenn die Aufträge mit 80 % der zugesicherten 
Druckauflage erfüllt sind. Geringere Leistungen sind nach dem 
Tausenderpreis gemäß der Kalkulationsauflage zu bezahlen.

10. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht 
als Anzeige erkennbar sind, werden vom Verlag als solche 
gekennzeichnet.

11. Die Verlagsgruppe NEWS behält sich das Recht vor, die Ver-

11a.   Die Verlagsgruppe NEWS behält sich insbesondere vor, Werbe-
maßnahmen, die vom Österreichischen Werberat beanstandet 
wurden, nicht durchzuführen. Dies beinhaltet auch den 
sofortigen Stopp einer bereits laufenden Werbekampagne. 
Die Verlagsgruppe NEWS kann aus diesem Grund die Annahme 
von Werbeaufträgen ablehnen und von rechtsverbindlich 
angenommenen Aufträgen zurücktreten.

 
 öffentlichung der Anzeigen ohne Angabe von Gründen abzu-
lehnen. In diesem Fall sind jegliche Ansprüche gegen die 
Verlagsgruppe NEWS ausgeschlossen.

12. Zusatzvereinbarungen zu unseren Geschäftsbedingungen sind 
nur dann verbindlich, wenn sie seitens der Geschäftsführung 
der Verlagsgruppe NEWS schriftlich bestätigt werden. Gegen-
bestätigungen des Auftraggebers und Hinweise auf seine 
Geschäfts- und Lieferbedingungen sind rechtlich unwirksam, 
auch dann, wenn ihnen im Einzelfall nicht ausdrücklich vom 
Verlag widersprochen wird. Eine Akzeptanz von Geschäfts- und 
Lieferbedingungen des Auftraggebers seitens des Verlages 
durch Erfüllungshandlungen ist ausgeschlossen.

DRUCKUNTERLAGEN

1. Dem Inserenten obliegt die rechtzeitige Beistellung der 
Druckunterlagen. Zu jeder Seite muss ein farbverbindliches 
Proof mitgeliefert werden. Bei verspäteter Anlieferung ist 
der Verlag berechtigt, ein ihm vorliegendes Sujet des Auf-
traggebers zu verwenden. Der Verlag behält sich jedoch die 
Einschaltung in der nächstfolgenden Ausgabe vor.

2. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch her-
gestellt. Die Kosten dafür trägt der Auftraggeber. Bei nicht 
fristgerechter Rücksendung gilt die Genehmigung zum Druck 
als erteilt.

3. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet  
3 Monate nach Erscheinen, falls nicht ausdrücklich schrift-
lich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

4. Kosten für erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter 
Ausführungen hat der Auftraggeber zu zahlen.

5. Auf Wunsch werden gegen gesonderte Kosten Entwurf, Text, 
Grafik und Fotografie für ein Inserat von uns angefertigt. 
Falls eine Weiterverwendung in anderen Medien gewünscht 
wird, müssen die Rechte dazu beim Verlag erstanden werden.

6. Produktions- und Kreativkosten sind kein Bestandteil des 
Anzeigenpreises und werden daher gesondert fakturiert.

7. Der Auftraggeber ist verpflichtet, einwandfreie, den Richtlinien  
entsprechende Druckunterlagen beizustellen. Sind etwaige 
Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, 
sondern werden erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der 
Auftraggeber keinen Anspruch auf Ersatzeinschaltung. Der 
Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Voll-
ständigkeit und Richtigkeit zu überprüfen.

8. Beanstandungen sind innerhalb von 8 Tagen nach Erhalt der 
Rechnung dem Verlag schriftlich zur Kenntnis zu bringen.

9. Der Verlag haftet nicht für Übertragungsfehler.
10. Der Auftragnehmer ist nicht verpflichtet, zu prüfen, ob dem 

Auftraggeber das Recht zusteht, die Druckunterlagen welcher 
Art auch immer zu vervielfältigen, dem Auftrag entsprechend 
zu bearbeiten oder zu verändern oder sonst in der vorgesehe-
nen Weise zu benutzen, sondern ist berechtigt, anzunehmen, 
dass dem Auftraggeber alle jene Rechte Dritten gegenüber, 
die für die Ausführung des Auftrages erforderlich sind, zu-
stehen. Der Auftraggeber sichert ausdrücklich zu, dass er 
über diese Rechte verfügt. Der Auftraggeber hält den Verlag 
im Fall der In anspruchnahme durch Dritte in vollem Umfang 
schad- und klaglos.

11. Für den erteilten Auftrag kommen die jeweils gültigen Pro-
duktionsbedingungen zur Anwendung.

PLATZIERUNG

1. Platzierungswünsche sind nur im Falle der Leistung eines 
Platzierungszuschlages bindend, ansonsten ist der Verlag 
unverbindlich um Erfüllung bemüht.

2. Konkurrenzausschluss kann nur ab einer Anzeigengröße 
von einer Seite aufwärts für zwei gegenüberliegende Seiten 
vereinbart werden.

BEILAGEN/BEIKLEBER/BEIHEFTER/BEILEIMER

1. Der Inhalt von Beilagen, Beiklebern, Beiheftern oder Bei-
leimern darf sich nur auf den eigenen Geschäftsbereich 
beziehen und darf keine Werbung Dritter enthalten.

2. Vor Auftragsausführung sind dem Verlag 4 Wochen vor 
Erscheinungstermin ein Muster und der Inhalt per PDF 
 vorzulegen.

3. Die Erfüllung der technischen Vorgaben ist bindend.  
Bei Abweichungen kann es zu Mehrkosten kommen.  
Die Mehrkosten sind in den Preisen nicht inkludiert  
und müssen daher zusätzlich verrechnet werden.

STORNO

1. Bei Zurückziehung von Aufträgen wird eine Stornogebühr von 
15 % des Inseratenwertes in Rechnung gestellt.

2. Die Stornierung eines Auftrages kann nur bis zum Anzeigen-
schluss erfolgen.

3. Die Stornierung von Ad-Specials muss spätestens 6 Wochen 
vor dem Erscheinungstermin erfolgen bzw. bei Sonderpapier 
nur bis zum Tag der Papierbestellung. Bei späterer Stornie-
rung werden die bis zum Stornozeitpunkt entstandenen 
tatsächlichen Kosten verrechnet.

4. Kosten, die durch die Änderung der ursprünglich vereinbarten 
Ausführung sowie bestellter Druckunterlagen entstehen, sind 
gesondert vom Auftraggeber zu bezahlen.

VERRECHNUNG

1. Reklamationen werden nur innerhalb von 14 Tagen ab Aus-
stellungsdatum anerkannt.

2. Rabatte können auf Wunsch sofort bei Rechnungslegung 
berücksichtigt oder nach Ablauf des Kalenderjahres gut-
geschrieben werden. Eine Umstellung dieses Modus inner-
halb eines Kalenderjahres ist nicht möglich.

3. Bei ungerechtfertigten Rabattabschlüssen erfolgt nach 
Ablauf des Kalenderjahres eine Nachbelastung, wobei  
für den fehlenden Betrag Verzugszinsen in Höhe von  
12 % p. a. verrechnet werden.

4. Rabattberechnungen sind schriftlich bis spätestens  
31. März des darauf folgenden Jahres anzufordern.

5. Der Inserent erhält nach Erscheinen der Anzeige kostenlos  
ein Belegexemplar.

ZAHLUNG

1. Zahlungsfrist: 2 % Skonto innerhalb von 10 Tagen ab Rech-
nungsdatum, 30 Tage netto.

2. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen in 
Höhe von 12 % sowie Einziehungskosten berechnet.

3. Der Verlag ist berechtigt, vor Durchführung des Auftrages und  
auch während der Laufzeit des Auftrages das Erscheinen oder  
weitere Anzeigen von der Vorauszahlung eines Betrages und  
vom Ausgleich offener Rechnungs beträge abhängig zu machen.

4. Wechsel können nicht akzeptiert werden.
5. Rechnungen sind zahlbar in Wien (Erfüllungsort ist Wien).

ALLGEMEINE BESTIMMUNGEN

1. Gerichtsstand für alle Streitigkeiten aus dem Vertragsver-
hältnis zwischen der Verlagsgruppe NEWS und dem Auftrag-
geber ist Wien. 

2. Es ist ausschließlich österreichisches Recht anzuwenden.  
Die Anwendung des UN-Kaufrechts ist ausgeschlossen. 

3. Etwaige allgemeine Geschäftsbedingungen des Kunden 
werden zur Gänze zurückgewiesen. Diese werden nur dann 
wirksam, wenn deren Geltung von der Verlagsgruppe NEWS 
ausdrücklich schriftlich erklärt wird. 

4. Sollte eine Bestimmung dieser allgemeinen Geschäfts-
bedingungen unwirksam sein, wird davon die Wirksamkeit 
der übrigen Bestimmungen nicht berührt. 



Dezember ’09 
01/10 	 Di 29. 12.
 
Jänner ’10 
02/10	 Di 05. 01.
03/10 	 Mi 13. 01. 
04/10 	 Mi 20. 01. 
05/10 	 Mi 27. 01. 
 
Februar ’10
06/10 	 Mi 03. 02. 
07/10 	 Mi 10. 02. 
08/10 	 Mi 17. 02. 
09/10 	 Mi 24. 02. 
 
 
 

 

März ’10 
10/10 	 Mi 03. 03. 
11/10 	 Mi 10. 03. 
12/10 	 Mi 17. 03. 
13/10 	 Mi 24. 03. 
14/10 	 Mi 31. 03. 
 
April ’10 
15/10 	 Mi 07. 04. 
16/10 	 Mi 14. 04. 
17/10 	 Mi 21. 04. 
18/10 	 Mi 28. 04. 
 
Mai ’10
19/10 	 Mi 05. 05. 
20/10 	 Mi 12. 05. 
21/10 	 Mi 19. 05. 
22/10 	 Mi 26. 05. 
 

Juni ’10 
23/10 	 Mi 02. 06. 
24/10 	 Mi 09. 06. 
25/10 	 Mi 16. 06. 
26/10 	 Mi 23. 06. 
27/10 	 Mi 30. 06.  
 
Juli ’10 
28/10 	 Mi 07. 07.  
29/10 	 Mi 14. 07. 
30/10 	 Mi 21. 07. 
31/10 	 Mi 28. 07. 
 
August ’10 
32/10 	 Mi 04. 08. 
33/10 	 Mi 11. 08. 
34/10 	 Mi 18. 08. 
35/10 	 Mi 25. 08. 
 

September ’10 
36/10 	 Mi 01. 09. 
37/10 	 Mi 08. 09. 
38/10 	 Mi 15. 09. 
39/10 	 Mi 22. 09. 
40/10 	 Mi 29. 09.
 
Oktober ’10 
41/10 	 Mi 06. 10. 
42/10 	 Mi 13. 10. 
43/10 	 Mi 20. 10. 
44/10 	 Mi 27. 10. 

November ’10 
45/10 	 Mi 03. 11. 
46/10 	 Mi 10. 11. 
47/10 	 Mi 17. 11. 
48/10 	 Mi 24. 11. 
 

Dezember ’10 
49/10 	 Mi 01. 12. 
50/10 	 Di 07. 12. 
51/10 	 Mi 15. 12. 
52/10 	 Mi 22. 12. 
01/11 	 Mi 29. 12. 

Erscheinungstermine

Kontakt
International Sales

Mag. Evelyn Strohriegel
Leitung International Sales
Tel.: 0043/1/213 12 DW 6304
strohriegel.evelyn@news.at

Mag. Michael Brugger
International Sales Manager
Tel.: 0043/1/213 12 DW 6307
brugger.michael@news.at

Zählservice & Marktforschung
Andrea Peter
Tel.: 0043/1/213 12 DW 6523
peter.andrea@news.at

Anzeigenabteilung
Taborstraße 1–3, 3. Stock, 1020 Wien
Tel.: 01/213 20 DW 6563
Fax: 01/213 20 DW 6670
anzeigen@tv-media.at

Mag. Birgit Gasser
Geschäftsbereichsleitung  
TV-MEDIA, E-MEDIA, Xpress 
Tel.: 01/213 20 DW 6556
gasser.birgit@news.at

Katrin Jusko
Verlagsleitung
Tel.: 01/213 20 DW 6592
jusko.katrin@tv-media.at

Mag. Sylvia-Michaela Brandstetter
Anzeigenleitung
Tel.: 01/213 20 DW 6528
brandstetter.sylvia@tv-media.at

Mag. Roland Holstein
Anzeigenleitung 
Tel.: 01/213 20 DW 6135
holstein.roland@tv-media.at

Ing. Angela Benkö
Projektmanagement Extras
Tel.: 01/213 20 DW 6566
benkoe.angela@tv-media.at

Mag. (FH) Alexander Koller
Key Account Manager
Tel.: 01/213 20 DW 6137
koller.alexander@tv-media.at

Waltraud Prenner
Key Account Manager
Tel.: 01/213 20 DW 6508
prenner.waltraud@tv-media.at

Alle Informationen für Ihre Mediaplanung in TV-MEDIA immer aktuell auf  
www.newsmedia.at/tvmedia

Kontakt & Erscheinungstermine


