










Medialeistungsdaten

Für Ihren besonders kreativen Auftritt wenden Sie sich bitte an das Anzeigenteam – und für sämtliche technischen 
und logistischen Details an unsere Produktionsabteilung – wir beraten Sie gerne!
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Spezielle Auftritte für spezielle Produkte

Kreative Ad-Specials sorgen für besonders hohe Aufmerksamkeit 
der Leserschaft. Nutzen Sie das Angebot der Golfrevue, und kontaktieren Sie 
uns für Ihre maßgeschneiderte Kampagne!

Erfolgreich, kaufkräftig und beruflich top 

Vielseitig interessiert
Die Vorlieben der Golfrevue-LeserInnen sind breit gefächert. Themen wie Reisen, Wellness oder Mode punkten 
bei der überdurchschnittlich interessierten Leserschaft, was auch die hohen Affinitäten1 zeigen.

		           	 Golfrevue 	 Gesamtbevölkerung    		  Affinität1

Urlaub, Reisen      		  68,2 %    	 48,8 %	 140

Wellness/Fitness	           	 59,8 %	 45,5 %	 131

Gutes Essen/Restaurant        	 57,3 %	 34,9 %	 164

Gesundheit/Medizin 		  49,1 %  	 35,6 %   	 138 

Mode		  44,3 %	 28,7 %	 155

Wein		  43,2 % 	 14,1 %	 307

Uhren/Schmuck	           	 33,3 %	 15,1 %	 221

Geld- und Kapitalanlage      	 31,1 % 	 22,5 %	 139

Kosmetik		  30,1 %	 22,8 %	 132

Hi-Fi/Technik	 	 28,5 %	 24,0 %	 119

Quelle: CAWI-Print 2009, 5.000 Online-Interviews, 14–65 Jahre, GfK Austria, März–Juni 2009, Themeninteressen, Struktur, LPA 

1Die Affinität drückt aus, wie sehr man sich mit einem Thema identifizieren kann: 
100 = Durchschnittswert, > 110 = überdurchschnittlich

Bestsituierte Golfer
Die Golfrevue- bzw. Golfrevue-Lady-Leserschaft setzt sich aus 51,5 % Frauen und 48,5 % 
Männern zusammen.

51,5 %
Frauen 

48,5 %
Männer 

30–59 Jahre	 71,7 %

AB-Schicht	 46,1 %

Top-Berufe*	 37,8 %

HHNEK > € 3.300	 30,9 %

 

Die Golfrevue richtet sich an eine Zielgruppe mit vielfältigen Interessen, aus besten  
sozialen Schichten, mit Top-Berufen und beeindruckendem Haushaltsnettoeinkommen. 
– Nutzen Sie die Golfrevue als ideale Plattform für mehr Werbeerfolg!

Quelle: CAWI-Print 2009, 5.000 Online-Interviews, 14–65 Jahre, GfK Austria, März-Juni 2009, 
*Selbständige/Freie/Inhaber, leit. Angestellte / höhere Beamte; Struktur, LPA
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Mediadaleistungsdaten Mediadaleistungsdaten

Werbewirksam abschlagen … Was Golfer wollen

… punktgenau einlochen

Der Golfsport ist bei uns rasant auf dem Vormarsch. Die ursprüngliche  
Freizeitbeschäftigung hat sich längst zu einem weltweit beliebten Hobby ent-
wickelt. Begünstigt durch den Golftourismus, gehört Österreich mit seinen 
insgesamt 321 Golfanlagen und Golfplätzen (Jänner 2009, lt. ÖGV) sowie 
104.072 eingetragenen Clubmitgliedern (Sept. 2008, lt. ÖGV) bereits zu den 
Golfernationen – Tendenz steigend!

Beeindruckende Besitztümer

Golfrevue-LeserInnen können sich dank ihrer hervorragenden  
finanziellen Lage die besten Produkte leisten. Egal ob Notebook, private 
Pensionsvorsorge oder eigenes Haus – die Golfrevue-LeserInnen haben es.  

					   
		   Golfrevue 	    Gesamtbevölkerung        Affinität1

Kreditkarte	 82,9 %	 54,9 % 	 151
Bausparvertrag	 81,7 %	 67,2 %     	 122
GPS/Navi fürs Auto*  	 81,6 %	 43,9 %	 186
Pkw als Neuwagen* 	 75,4 %	 49,6 %	 152
Notebook, Laptop	 72,7 %	 57,4 %  	 127 
Lebensversicherung	 71,9 %	 59,2 %     	 122
Eigenes Haus*	 61,9 %	 53,9 %	 115 
Private Pensionsvorsorge	 60,0 %	 47,6 %	 126
Zusatzkrankenversicherung 	 57,9 %	 35,0 %	 166
Wertpapiere	 53,4 %	 29,1 %	 183
Weinkeller, -klimaschrank*	 40,4 %	 10,9 %	 370 
Sauna, Infrarotkabine,   	 26,7 %	 13,7 %	 195 
Whirlpool
Armbanduhr (ab € 2.000,–)	 26,3 %	   4,5 %	 582	

Quelle: CAWI-Print 2009, 5.000 Online-Interviews, 14–65 Jahre, GfK Austria, März–Juni 2009, Pers. Besitz,  
*Haushaltsbesitz, Struktur, Affinität, LPA   

1Die Affinität drückt aus, wie sehr man sich mit einem Thema identifizieren kann: 
100 = Durchschnittswert, > 110 = überdurchschnittlich

Freude am Reisen 

Golf-Fans lieben es, zu verreisen: Vor allem Städtereisen, Bade- und  
Wellness-Urlaube stehen hoch im Kurs. Ob im In- oder Ausland, die  
Golfrevue-LeserInnen fühlen sich auf der ganzen Welt zuhause!

Beliebte Reisedestinationen

		  Golfrevue	      Gesamtbevölkerung   	 Affinität1

Österreich    		  80,3 % 	 54,5 %	 147
Europa		  77,4 % 	 53,5 %	 145
Außerhalb Europas 		  32,3 %  	 17,1 %	 189

Vielfältige Urlaubsvorlieben

 	  	 Golfrevue     	       Gesamtbevölkerung      	     Affinität1

Städtereisen	 50,5 %	 31,5 %	 160
Badeurlaub	 47,3 %	 39,1 %	 121
Wellness-Urlaub	 43,8 %	 27,5 %	 159
Fremde Länder / Kulturen	 43,6 %	 23,5 %	 186

Quelle: CAWI-Print 2009, 5.000 Online-Interviews, 14–65 Jahre, GfK Austria, März–Juni 2009, Urlaubsort, Urlaubsart, 
Struktur, Affinität, LPA
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ExtrasHeftkonzept

Golfrevue Lady – Für Frauen mit DriveVielfältige Themen, hoher Standard

Die Heftteile

Front Nine
Namhafte österreichische Golfer, Berichte und Interviews mit internatio-
nalen Stars aus der Szene sowie Schläger-/Golfauto-Tests und Aktionen 
für Leser eröffnen die Golfrevue.

Golf in Österreich	
Österreichs Golfgeheimtipps im Überblick, Clubnachrichten, neue Pro-
jekte und die schönsten Golfevents werden in dieser Rubrik vorgestellt.   

Biz & People
Neues zwischen Green & Office wird ebenso spannend dargeboten wie 
Reportagen über erfolgreiche Geschäftsleute, die dem Golfsport ver- 
fallen sind.

Back Nine
Die schönsten Reiseziele für begeisterte Golfer sowie Trainingstipps von 
Profis für Profis – exklusiv in der Golfrevue.

Sport
Alle Gewinner und Golfglanzleistungen im Überblick sowie Interviews 
mit den Siegern und anderen bedeutenden Experten. 

Die Golfrevue begeistert ihre Leser mit einer breiten Palette an Informationen 
und Neuigkeiten über ihren Lieblingssport. Ausrüstungs- und Trainingstipps 
werden ergänzt durch lohnenswerte Reisedestinationen, Golfmode und die 
schönsten Golfplätze der Welt. Die Golfrevue ist das offizielle Mitteilungsblatt 
des Österreichischen Golfverbandes (ÖGV) und der Interessengemeinschaft  
der Greenkeeper.

Golferinnen und solche, die es noch werden wollen, sowie jene, die 
an Berichten rund um Golf und Business interessiert sind, genießen die 
abwechslungsreiche Themenvielfalt. Tipps, Techniken und die perfekte 
Ausrüstung zur Verbesserung des Handicaps sind ebenso im Heft zu fin-
den wie die schönsten Reiseziele rund um den Globus und Mode, mit der 
Golferinnen auf dem Fairway immer eine gute Figur machen. Wellness, 
Kulinarik, Kosmetik, Auto und Eventberichterstattung machen die 
„Golfrevue Lady“ zum neuen Must-Have für jedes Golfbag.

Die „Golfrevue Lady“ richtet sich an alle Golfspielerinnen und golfinteres-
sierten Frauen im besten Alter, die das Leben und ihren Sport genießen. 
Sie sind höherschichtig, markenbewusst, äußerst kauffreudig und können 
sich ihre Träume dank hohem Einkommen auch erfüllen.

Buchen Sie Ihren wirkungsvollen Werbeauftritt in der „Golfrevue 
Lady“, und erreichen Sie anspruchsvolle Frauen mit Stil.

Auflage

Druckauflage: 50.000 Exemplare
Copypreis: € 3,90

Preise

1/1 Seite ............... € 4.930,–
1/2 Seite ............... € 2.720,–

Termine

Erscheinungstermin: 21. 6. 2010
Anzeigenschluss: 12. 5. 2010
Druckunterlagenschluss: 21. 5. 2010
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Das Team

Wolfgang Hermeneit 
Geschäftsbereichsleitung
Tel.: 01/863 31-6130  
E-Mail: hermeneit.wolfgang@golfrevue.at
 
Birgit Weyringer 
Objektleitung
Tel.: 01/863 31-6149  
E-Mail: weyringer.birgit@golfrevue.at

Sekretariat
Doris König 
Tel.: 01/863 31-6131
E-Mail: koenig.doris@news.at

Claudia Ziljkic
Tel.: 01/863 31-6134
E-Mail: ziljkic.claudia@news.at

Patricia Gabmaier 
Tel.: 01/863 31-6145
E-Mail: gabmaier.patricia@news.at
Fax: 01/863 31-6607

Adresse Anzeigenabteilung
Verlagsgruppe NEWS Gesellschaft m.b.H. 
Ferdinandstraße 4, 1020 Wien 

Marktforschung und Zählservice
Andrea Peter 
Tel.: 01/213 12-6523
Fax: 01/213 12-6645
E-Mail: peter.andrea@news.at

Internet
www.newsmedia.at/golfrevue
www.golfrevue.at

Gemeinsam am Abschlag

International Sales Management
Mag. Evelyn Strohriegel
Ltg. International Sales
Tel.: 0043/1/213 12-6304
E-Mail: strohriegel.evelyn@news.at

Mag. Michael Brugger
International Sales Manager
Tel.: 0043/1/213 12-6307
E-Mail: brugger.michael@news.at

Informationen über unsere 
Auslandsrepräsentanzen finden  
Sie auf www.newsmedia.at

Kontakt international

Erscheinungstermine 2010
Ausgabe 	 Erscheinungstermin	 Anzeigenschluss 	 Druckunterlagenschluss

1/10		  Mo.	 15. 3. 2010	 Mo.	 22. 2. 2010	 Mo.	 1. 3. 2010

2/10		  Mo.	 19. 4. 2010	 Mo.	 29. 3. 2010	 Fr.	 2. 4. 2010

2a/10		  Fr.	 14. 5. 2010	 Do.	 22. 4. 2010	 Fr.	 30. 4. 2010

Lady		  Mo.	 21. 6. 2010	 Mi.	 12. 5. 2010	 Fr.	 21. 5. 2010

3/10		  Mo.	 28. 6. 2010	 Mo	 7. 6. 2010	 Mo.	 14. 6. 2010

4–5/10		  Mo.	 26. 7. 2010	 Mo.	 5. 7. 2010	 Mo.	 12. 7. 2010

6/10		  Mo.	 6. 9. 2010	 Mo.	 16. 8. 2010	 Mo.	 23. 8. 2010

7/10		  Mo. 	18. 10. 2010	 Mo.	 27. 9. 2010	 Mo.	 4. 10. 2010

8/10		  Mo.	 6. 12. 2010 	 Mo.	15. 11. 2010	 Mo.	22. 11. 2010

w w w . g o l f r e v u e . a t  –  w i r  l e b e n  g o l f !


