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Schnell informiert:
Branchen im Mittelpunkt
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Branchen — das Wichtigste
der Woche aus:

I Auto & Verkehr

I Banken & Versicherungen
I Werbung & Public Relations
I Handel & Dienstleistung
I Recht & Steuer

I Medizin & Pharmazie
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I Immobilien
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Heftkonzept

Wo Wirtschaft passiert:

Themenressorts im Blickpunkt

[ i g e ]

Themenressorts — das
Bedeutendste der Woche aus:

Politik I
Meinung IEEEE
Business I
Finanzen I

Erfolg I
Infotech I

Privat I

Kultur I




Extras & Schwerpunkte

Individuell, informativ und serviceorientiert

—

Das griine FORMAT

Umwelt und Innovation im Mittelpunkt —
2x jahrlich alles tiber Okologie, Energie,
Umwelt und Klima.

22. 06, 21.09. BEN vy,
& 16. 11. 2012 MML,EEH EU? .
3
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Erscheinungstermine:

FORMAT Science

Neue Technologien aus Wissenschaft
und Forschung — jéhrlicher Begleiter
des Europaischen Forums in Alpbach.

Erscheinungstermin: 17.08. 2012

FORMAT Portfolio

Das Extraheft zu Investment, Vorsorge
und Private Banking. Mehrauflage:
32.000 Stick — 2x jahrlich.

01. 06. 2012
12.10. 2012

FORMAT Wirtschaftstrends

Erscheinungstermine:

FORMAT blickt gemeinsam mit seinen
Partnern in die Zukunft des nachsten
Jahres und zeigt, wie sich die Wirtschaft
in den Branchen entwickelt und welche
Trends das neue Jahr pragen.
bl

Erscheinungstermin: 21.12. 2012

Aetsben jagy

trend/FORMAT Standort Osterreich

Die beiden bedeutendsten Wirtschafts-
redaktionen berichten gemeinsam Gber
die Innovationskraft des Wirtschafts-
und Forschungsstandortes Osterreich.

Erscheinungstermine:
FORMAT
trend:

23.03.2012
26. 03. 2012

Anwalte-Extra

2012 bringt FORMAT im April ]
ein Ranking der besten Anwalte L
Osterreichs sowie ein Anwélte-

Special im November.

Erscheinungstermine: 13.04. 2012
02.11.2012

Tip-on-Hefte

Die praktischen Guides zum

Rausnehmen und Aufheben.

Beispiel: Karriere-Guide

Erscheinungstermine: 13.04. 2012
16.11.2012

Fiir weitere Informationen, die Anmeldung

zum monatlichen Newsletter mit allen Themen-
schwerpunkten und fiir spezielle Tarife wenden
Sie sich hitte an das FORMAT-Team, siehe Seite 16.



Medialeistungsdaten

Mehr Werbeerfolg mit FORMAT

Die Business-Elite erreichen

FORMAT ist der verlassliche Partner fur lhren Erfolg und tberzeugt in
der Media-Analyse und in der LAE mit Top-Medialeistung. Osterreichs
Wochenmagazin fir Wirtschaft und Geld etabliert sich damit als das
Magazin fiir Osterreichs Manager und Entscheidungstrager. Erreichen
Sie diese wertvolle Zielgruppe!

Echt stark!

Media-Analyse 2011 % Reichweite
LAE 2011 %  Reichweite

Begehrte Top-Zielgruppen

FORMAT Gesamthevolk.
AB-Schicht % %
HHNEK > € 3.000 % %
KKS 1-2 % %
Quelle: MA 2011, Struktur
Vielseitige Interessen
Politik* %
Reise und Urlaub %
Wellness, Gesundheit und Medizin %
Aus- und Weiterbildung %
Computer, Online-Dienste %
Wirtschaft* %
Geldanlage, Kapitalanlage* %

Quelle: MA 2011, Ressortinteresse: sehr interessiert / interessiert, *Informationsinteresse: sehr interessiert, interessiert, Struktur



Tarife mit FORMAT

Fir erfolgreiche Kampagnen im niveauvollen redaktionellen Umfeld

Doppelseite: Heftformat

Satzspiegel 396 x 250/abfallend 420 x 280

€ 20.380,- Breite 210 mm
Héhe 280 mm

Einzelseite:

Satzspiegel 185 x 250/abfallend 210 x 280

€10.190,- PREMIUM-PLATZIERUNGEN:

3/4 hoch: Satzspiegel 138 x 250/abfallend 150 x 280

3/4 quer: Satzspiegel 185 x 185/abfallend 210 x 200 ® Seite 4/5, Mittelaufschlag

€ 9.000,- und letzte Seite/U3 € 23.500,-

. @ Heftteil-Introseiten €11.800,—

2/3 hoch: Satzsp_|egel 121 x 250/abfallend 135 x 280 @ Sonder-Munschplatziering € 11.800,—

2/3 quer: Satzspiegel 185 x 167 /abfallend 210 x 182

€7.800,- ® Umschlagseite 2/Seite 3~ € 24.500,~
® 4.Umschlagseite €12.300,—

1/2 hoch: Satzspiegel 90 x 250/abfallend 104 x 280
1/2 quer: Satzspiegel 185 x 125/abfallend 210 x 140

€6.000,- KOOPERATIONSINSERATE:

1/3 hoch: Satzspiegel 60 x 250/abfallend 74 x 280
1/3 quer: Satzspiegel 185 x 80/abfallend 210 x 90
€4.100,-

10% auf gebuchtes Format.
Zuschlage werden rabattiert

1/4 hoch: Satzspiegel 43 x 250/abfallend 58 x 280 Abfallende Anzeigen: 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten.

1/4 quer: Satzspiegel 185 x 60/abfallend 210 x 70

€ 3.100,— o Bitte platzieren Sie anschnittgeféhrdete Logos oder Texte

bei abfallenden Formaten 5 mm vom Beschnitt weg.

1/4 Kasten:

Satzspiegel 90 x 125 o Alle angefiihrten Tarife verstehen sich zuziiglich

€ 2.880,— 5% Werbeabgabe und 20 % MwsSt.

Sponsorbalken: o Wir behalten uns das Recht vor, kleinformatige Anzeigen
abfallend 210 x 33 auf halben Seiten zusammenzustellen.

€ 3.720,-

Alle Angaben in mm, Breite mal Héhe

Verlagsdaten: Verlag und Medieninhaber: Verlagsgruppe NEWS Gesellschaft m.b.H., FN 183971x HG Wien, TaborstraBe 1-3, 1020 Wien | Anzeigen-
abteilung: TaborstraBe 1-3, 1020 Wien, Tel.: 01/213 12 DW 6174 | Anzeigenleitung: Seidelhuber Susanne, Tel.: 01/213 12 DW 6489 | Druckunterlagen-
adresse: Taborstrafie 1-3, 1020 Wien e Daniela Hochmayer, Tel.: +43/1/213 12 DW 6445, Fax: 01/213 12 DW 6640, hochmayer.daniela@news.at | Redaktion:
TaborstraBe 1-3, 1020 Wien | Bankverbindung: Raiffeisenlandesbank NO-Wien, BLZ 32.000, Konto-Nr. 61.010 | Erscheinungstag: Freitag, wichentlich |
Anzeigenschluss: 3 Wochen vor Erscheinungstermin | Druckunterlagenschluss: 2 Wochen vor Erscheinungstermin. (Alle Preise verstehen sich zuziiglich 5%
Werbeabgabe und 20 % Mwst.) | Druckauflage: 57.378 Exemplare / OAK 2. Hj. 2011 | Abonnenten: 15.823 OAK /2. Hj. 2011 | Leserschaft: MA 2011: 163.000
Leser = 2,3 % Gesamtreichweite | Preisliste giiltig ab 1. 1. 2012 (Anderungen vorbehalten) | Alle Informationen fiir Inre Mediaplanung immer aktuell
auf www.newsmedia.at/format



Pakete & Raha

Anzeigenpreise & Verlagsdaten | Pakete & Rabatte

tte

Starke Angebote fiir eine langfristige und effiziente Mediaplanung

Die Halbjahrespakete

@ Giiltigkeitsperioden:

1. 1. 2012 bis 31. 7. 2012

1.7.2012 bis 31. 1. 2013

3+1-PAKET

Paketpreis € 30.570,- 25 % Paketrabatt
Werbewert € 40.760,—

@ Seitenpreis € 7.643,—~ DDD + D
5+2-PAKET

Paketpreis € 50.950,— 28,5 % Paketrabatt
Werbewert € 71.330,-

@ Seitenpreis € 7.286,—* DDD‘%
8+4-PAKET

Paketpreis €81.520- 33,3 % Paketrabatt
Werbewert € 122.280,-

@ Seitenpreis € 6.797,—* uuuLﬁﬁ&”ﬁi
5+5-DOPPELSEITENPAKET

Paketpreis €101.900,~ 90 % Paketrabatt
Werbewert € 203.800,-

@ Doppelseitenpreis € 10.190,—*

-

Die Jahrespakete
@ Gilltigkeitsperiode: 1. 1. 2012 bis 31. 1. 2013

6+2-PAKET

Paketpreis € 61.140,- 25 Y Paketrabatt

oy et casao- oDDoo+mm
@ Seitenpreis € 7.643,—*

10+4-PAKET

Paketpreis €101.900,- 28,5 % Paketrabatt
Werbewert € 142.660,—

@ Seitenpreis € 7.286,—* Duuuuu‘_%ﬂ
16+8-PAKET

Paketpreis € 163.040,- 33,3 %% Paketrabatt
Werbewert € 244.560,- 1
O Seitenpreis € 6.797,—* FT T T

+HENRRNEN

Frequenzrabatte

@ Giiltigkeitsperioden:

1. Janner 2012 bis 31. Juli 2012 bzw.

1. Juli 2012 bis 31. Janner 2013

ab 3 Schaltungen
ab 4 Schaltungen
ab 5 Schaltungen
ab 6 Schaltungen ...........ccccocoiiiiiiiiii
ab 7 Schaltungen ...........cccooviiiiiiiiii

@ Giiltigkeitsperiode:
ab 3 Schaltungen
ab 4 Schaltungen
ab 6 Schaltungen
ab 8 Schaltungen
ab 10 Schaltungen
ab 11 Schaltungen
ab 12 Schaltungen
ab 13 Schaltungen
ab 14 Schaltungen

1%
12%
15%

........ 20%

1.1.2012 bis 31.1.2013

3%

»GEMEINSAM STARK"-PAKETE**

Paketpreis
Werbewert
O Seitenpreis

4x FORMAT 2% trend
€ 45.738,— DDDD"' DD
€ 65.340,-
€ 7.623,—* 30 % Paketrabatt

Giiltigkeitsdauer: Alle Buchungen miissen im Zeitraum von 3 Monaten liegen.

Paketpreis
Werbewert
@ Seitenpreis

2% FORMAT  4x trend

€55632- [ ]+ HNEN
€ 69.540,-
€9.272,-* 20 % Paketrabatt

Giiltigkeitsdauer: Alle Buchungen miissen im Zeitraum von 6 Monaten liegen.

#*Die ,Gemeinsam stark“-Pakete sind nicht Friends-Rabatt-fihig.

Fiir alle Pakete gilt: Buchungen (im gleichen Format) on top
zu einem Paket genieBen denselben Paketrabatt bis zum
Erreichen der nachsten Paketstufe. Pakete sind fiir jedes
Anzeigenformat gliltig. Pro Paket ist ein durchgehendes
Format Bedingung.

*Durchschnittlicher Seitenpreis am Beispiel eines ganzseitigen Inserats.



trend

trend & FORMAT — gemeinsam stark

trend & FORMAT in Kombination sind ,,GEMEINSAM STARK" und damit ein serioser,
kompetenter und unverzichtbarer Infogarant fiir Osterreichs Wirtschaft und seine
affine Leserschaft. Mit dem Chefredakteur Andreas Lampl leitet einer der renommiertesten

Wirtschaftsjournalisten des Landes die Magazine und steht fiir bestens recherchierte

und leserorientierte Informationen.

Monatlich wa Wichentlich
Image mm Service
Tiefe mm Dynamik
Nachhaltigkeit wa A ktualitat

, ,GEMEINSAM STARK"“-Pakete™
Mehr Werbewirkung fiir Thre Kampagne!

|
+

Giiltigkeitsperiode: Alle Buchungen miissen im Zeitraum von 3 Monaten liegen.

Giiltigkeitsperiode: Alle Buchungen miissen im Zeitraum von 6 Monaten liegen.

Paketpreis €45.738— 30 % Paketrabatt Paketpreis €55.632,— 20 % Paketrabatt
Werbewert € 65.340,- Werbewert € 69.540,-
@ Seitenpreis €7.623,—** @ Seitenpreis €9.272,—**

#Die ,Gemeinsam stark“-Pakete sind nicht Friends-Rabatt-fihig. **Durchschnicclicher Seitenpreis am Beispiel eines ganzseitigen Inserats.

Pakete sind fiir jedes Anzeigenformat giiltig. Pro Paket ist ein durchgehendes Format Bedingung.



GEMEINSAM
STARK
Wirtschaftskompetenz

Top im internationalen Vergleich

trend & FORMAT erzielen schon als Einzeltitel und noch deutlicher in
Kombination mehr Reichweite in Osterreich als vergleichbare Titel
in Deutschland und Frankreich — eine starke Performance fiir Thren
Werbeerfolg!

Osterreich trend & FORMAT

trend | 3,3%
|

*
FORMAT 23% 5,1%

= 363.000 Leser

Deutschland

WirtschaftsWoche 1,5%
Focus Money 1,0 %
manager magazin 0,9 %
L’Expansion 0,9 %

Quelle: O: MA 2011; D: MA 2012 Presse I, F: 1'écude ONE 2011. *Nettoreichweite ohne Uberschneidungen.



Fiir Ihren erfolgreichen & gelungenen Werbe
Beihefter, Beilagen, Postkarten, Aufkleber, Sachets...

Beil agen per Tausend

Beihefter per Tausend

Mindestformat: 105 x 148 mm
Maximalformat: 198 x 272 mm

bis 20 g €110,-
bis 40 g €125,-
bis 50 g €135,
bis 60 g €145,-
tber 60 g auf Anfrage

Regionalbeilagen

bis 20 g €120,-
bis 40 g €135,-
bis 50 g €145,-
bis 60 g €155,
tber 60 g auf Anfrage
Mindestbelegung: .......ccoooeeiiiiiiiiiiiiiie, 20.000 Stiick

Bei Regionalbelegungen behalten wir uns das Schieberecht
Vor.

Das maschinelle Einbringen der Beilagen im Tragerheft kann

nur unplatziert (=an unbestimmter Stelle) erfolgen. Die lange-
re Seite der Beilage muss die geschlossene sein.

Beachten Sie unseren Beilagenrabatt auf Seite 12.

Detaillierte technische Richtlinien zu allen Ad-Specials sowie Informationen zu Verpa

10

Mindestformat: 110 x 110 mm
Maximalformat: 210 x 280 mm

bis 20 g €115,-
bis 40 g €130,-
bis 50 g € 140,-
bis 60 g €150,-
tber 60 g auf Anfrage

Regionalbeihefter

bis 20 g €125,-
bis 40 g €140,-
bis 50 g €150,
bis 60 g €160,
tber 60 g auf Anfrage
Mindestbelegung: ........ccoooeiiiiiiiiiiiii, 20.000 Stick

Verdrangung: WICHTIG! Bitte im Layout einen Freiraum von
10 mm zum seitlichen sowie 5 mm zum unteren und 5 mm
zum oberen Beschnittrand lassen, da der Beihefter aufgrund
der Papierverdrangung bei der Endverarbeitung bis auf eine
Breite von 200 mm angeschnitten werden kann.



Ad-Specials

auftritt — individuell & informativ

Aufkleber/Sachets Wichtige Hinweise fur Ad-Specials

Ad-Specials sind nicht paket- oder rabattfahig (ausgenommen
Beilagen/Beihefter/Beileimer-Rabatt — siehe Seite 12 — und be-
|:| notigte Basisseiten).

® TOCs 2-seitig

Mindestformat: 60x80mm
Maximalformat: 160x 190 mm

Alle Tarife zzgl. 5 % Werbeabgabe und 20 % MwsSt.
per Tausend €80,- 8 &

Der Inhalt von Ad-Specials darf sich nur auf den eigenen Geschéfts-

® Sachets bereich beziehen und darf keine Werbung Dritter enthalten.

Mindestformat: 60x80mm

Maximalformat: 120x 140 mm

Gewicht: max. 15g

Starke: max. 2mm

per Tausend €105,-

Fur Abonnentenexemplare fallen fiir Beihefter, Beilagen sowie
ftir TOCs, Sachets und Banderolen (wenn diese nicht auf einer
Anzeigenseite platziert sind) zuséatzlich Portogebiihren an.

Endgiltige technische Freigabe erfolgt seitens des Verlags nach

‘_ Booklets bis max. A5 Erhaltvon Mustern. 5 (Blind-)Muster bei Standardprodukten bzw.
Mindestformat: 60x80mm mind. 100 Stk. fiir Testlauf.

Maximalformat: 148 x210mm

Anlieferung 4 Wochen vor Erscheinungstermin.
per Tausend €120,- & &

Sollten lhre Anzeigen, Sachets, Aufkleber, Beihefter oder Bei-
lagen ein Gewinnspiel oder einen Gutschein beinhalten, bitten
wir Sie, vor der endgiiltigen Fertigstellung (spat. 3 Wochen vor
Erscheinungstermin) ein PDF zur rechtlichen Prifung zu Gber-
senden.

® CD in Papersleeves
Format: 125x125mm
per Tausend €130,

Mindestbelegung: .......cccoevvviiiiiiiiiininnnnn, 20.000 Stick

. Die Stornierung von Ad-Specials ist nur bis 6 Wochen vor dem
Mehrkosten Regionalbelegung:....... € 10,- per Tausend

geplanten Erscheinungstermin moglich bzw. bei Sonderpapier

) ) o nur bis zum Tag der Papierbestellung.
Buchung nur in Verbindung mit mindestens 1/1 oder 2/1

moglich! lhr Ansprechpartner:

y . . . . Daniela Hochmayer
Sachets missen rechteckig sein und einer Leimtemperatur Tel: +43/1/213 12 DW 6445

von 180 °C bzw. einer Belastung von ca. 800-1.000 kg stand- Fax: +43/1/213 12 DW 6640
halten. Klebetoleranzen von +10 mm in alle Richtungen. E-Mail- hochmayer.daniela@news.at

Bei mehrseitigen Aufklebern muss die geschlossene Seite Druckerei:

immer parallel und am nachsten zum Bund verarbeitet werden. MORAVIAPRESS A.S., U Pény 3061, CZ-69002 Beclav
(unbedingt ausgefiillten Palettenzettel verwenden)
Anliefertermine: Donnerstag 6-16 Uhr, Freitag 6-14 Uhr
eine Woche vor Erscheinungstermin

Platzierung: Nur vor der Heftmitte auf rechter Seite moglich!

Uberlieferung: gebuchte Auflage zzgl. 3 %.

ckung, Anliefermodalitaten und -zeiten erhalten Sie von unserer Produktionsabteilung.

11



Kombinieren & profiti

Der Beilagen-Rabatt gilt fir Beilagen, Beihefter & Beileimer
in den Magazinen der Verlagsgruppe NEWS:

Beila el- ab 1.000.000 Stk. Rabatt
: ab 750.000 Stk. Rabatt

RA TT ab 500.000 Stk. Rabatt
ab 300.000 Stk. Rabatt

Die Belegung kann in einem oder in mehreren Magazinen innerhalb eines
Kalenderjahres unter Einhaltung der jeweiligen Mindestmenge erfolgen.
Erreichen Sie lhre Zielgruppe punktgenau zu hochst vorteilhaften Preisen.

Beilagenrabattkunden erhalten auBerdem Paketbucher erhalten 10 % Anschlussrabatt
10 % Anschlussrabatt f{ir ihre klassischen flr ihre Beilagen, Beileimer, Beihefter:

Inserate: » bei einer Menge bis zu 300.000 Stk.
e wenn sie keinen anderen Rabatt in Anspruch e innerhalb des Paketzeitraums
nehmen o ausschlieBlich in den mit Paketen
e in den mit Beilagen, Beiheftern, Beileimern belegten Magazinen
belegten Magazinen o unter Einhaltung der jeweiligen Mindestmengen
NEWS LEBEN [ [IIiF tw

30 trend GUSTO spliue | Y2575 RBUHNE

12



Beilagen- & Friends-Rabatt

eren

Erreichen Sie lhre Zielgruppen — punktgenau
und zu einem giinstigen Preis!

Hohe Flexibilitat — wahlen Sie aus 10 Magazinen
lhre Wunschkombination!

Hohe Rabatte — bis zu 8 % on top auf alles!

Der Friends-Rabatt gilt riickwirkend auf alle bereits Schnell und unkompliziert

gebuchten Pakete und Seiten It. Preislisten. Er gilt Ermitteln Sie lhren Preisvorteil schnell
nur fir Buchungen innerhalb der Glltigkeitsperioden und unkompliziert mit unserem Online-
der Pakete und nur flr klassische Formate. Tarifkalkulator auf: www.newsmedia.at

Wer kombiniert, spart!

ab 2 Paketen in verschiedenen Magazinen auf alles

ab 3 Paketen in verschiedenen Magazinen auf alles

4 Pakete in verschiedenen Magazinen auf alles
NEWS LEBEN [EXa [IIIiED] tw wedia 370 trend

13



Digitale Produktionsrichtlinien

Fur die optimale Umsetzung Ihrer wirkungsvollen Kampagne

Daten & Anlieferung

Satzspiegel Anzeigen

Mehrkosten fiir Austausch digitaler Daten

e ausschlieBlich druckfahige High-res-PDF-
Dateien
e eindeutige Beschriftung
— 2. B. form1202_kunde_format (z. B. 1/1 = 1x1)
e Anlieferung per
— FTP: ftp.news.at, Benutzer: vgn-anzeigen,
Passwort: a2vgn
— Mail: anzeigenproduktion@format.at
— Datentrager

Bitte geben Sie einen immer erreichbaren ver-
antwortlichen Ansprechpartner bekannt, an den
wir uns bei Unklarheiten bzw. unvollstandiger
Ubertragung wenden kénnen (Mobil-Tel.-Nr.).

Fiir eine optimale Farbabstimmung ist unbe-
dingt ein farbverhindliches Proof nach IS0
12647-2 mit UGRA/FOGRA-Medienkeil erforder-
lich, da Farbbeanstandungen sonst nicht beriick-
sichtigt werden konnen. Proofs fiir Anzeigen im
Heftkern sind mit der Charakterisierung FOGRA
46L (PSO LWC Standard), fiir Anzeigen auf den
Umschlagseiten mit der Charakterisierung FOGRA
39L (ISOcoated V2) zu erstellen.

Punktzunahme (Rasterwertzuwachs)

Bitte beriicksichtigen Sie die Punktzunahme im
Proof bei der Erstellung der Daten im Mittelton:
16 % in der Tiefe, 13 % in den Farben

Unterfarbenreduzierung

Maximale Farbdeckung von 280 % im
Zusammendruck aller Farben

Druckunterlagenschluss

2 Wochen vor Erscheinungstermin

14

Ganzseitige Satzspiegel-Anzeigen miissen - ent-
sprechend ausgemittelt - auf einem heftformati-
gen Dokument (210 x 280 bzw. 230 x 300) gestal-
tet werden.

Abfallende Anzeigen

e Die Trimbox (Endbeschnittrahmen) muss
auf den Beschnittzeichen liegen.

* 3 mm Beschnittzugabe auf allen 4 Seiten

e Anschnittgefahrdete Elemente miissen in
einem Abstand von mind. 5 mm zu allen
Beschnittrandern platziert werden
(Schneidedifferenz).

e Alle Schnittmarken, Passkreuze und Farbkeile
miissen auBerhalb der Beschnittzugabe
platziert werden.

Doppelseiten

e Schrift iber Bund 2 mm rechts und links
auseinanderschieben!

e Doppelseiten-Sujets und iiber Bund
gehende Sujets miissen als Einzelseiten
angeliefert werden.

Gestaltungskosten

Diese Kosten entstehen, wenn Anzeigenseiten durch
die Verlagsgruppe NEWS gestaltet und produziert
werden.

1/1 Seite € 1.290,— bzw. 2/1 € 2.170,—

Sie beinhalten Art-Direktion, Gestaltung,
Textierung, digitale Bildbearbeitung, reprotechni-
sche Aufbereitung und PDF-Erstellung auf Basis
der durch den Kunden zur Verfiigung gestellten
Bild- und Textunterlagen. Anderungskosten und
Fotokosten werden nach Aufwand verrechnet.

Bitte beachten Sie, dass der technische Aufwand
durch den Austausch von bereits im Workflow
bearbeiteten Daten mit einem Selbsthehalt (digi-
tale Mehrkosten) von € 44,— pro Anzeigenseite

in Rechnung gestellt werden muss.

Druckverfahren/Verarbeitung

Rollenoffset, 60er-Raster / 2-Klammern-
Riickenheftung

Rechtliche Richtlinien fiir
Anzeigen und Ad-Specials

Sollten Anzeigen, Sachets, Aufkleber, Beilagen,
Beihefter u. A. ein Gewinnspiel oder einen
Gutschein beinhalten, bitten wir Sie, vor

der endgiiltigen Fertigstellung (spatestens

3 Wochen vor Erscheinungstermin) ein PDF
zur rechtlichen Priifung zu tibersenden.

Weitere Informationen erhalten Sie auf
www.newsmedia.at

Ihr Ansprechpartner

Daniela Hochmayer

Tel.: +43/1/213 12 DW 6445

Fax: +43/1/213 12 DW 6640

E-Mail: hochmayer.daniela@news.at



Produktionsinformationen | AGB

Die Basis fiir gute Zusammenarbeit
Allgemeine Geschaftsbedingungen der Verlagsgruppe NEWS

Auftragserteilung

Druckunterlagen

Storno

1.

MaBgeblich fiir den Auftrag sind unsere allgemeinen Ge-
schéftshedingungen, die jeweils giiltige Anzeigenpreisliste
und unsere Auftragsbestatigung. Im Falle digitaler Daten-
lieferung gelten auch die Richtlinien des Verlages fiir digitale
Datenlieferung. Die gegenstandlichen Geschaftsbedingungen
gelten auch fir alle kiinftigen Geschaftsheziehungen, auch
wenn sie nicht nochmals ausdriicklich vereinbart werden.

. Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres nach Auftrags-

erteilung abzuwickeln, im Zweifelsfall gelten sie fiir die
nachste Ausgabe.

. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden,

soweit keine aktionshedingten, zeitlichen Einschrankungen
bestehen, nur fir die innerhalb eines Kalenderjahres erschei-
nenden Anzeigen gewahrt.

. Fiir Inhalt, Form und die rechtliche Zulassigkeit der Anzeige,

insbesondere einschlieBlich der Klarung von Urheber-, Kenn-
zeichen- und Persdnlichkeitsrechten, ist der Auftraggeber
allein verantwortlich. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Inserate
auf ihren Inhalt, ihre Form oder ihre rechtliche Zulassigkeit
hin zu iiberpriifen. Der Auftraggeber halt den Verlag fiir den
Fall der Inanspruchnahme durch Dritte in vollem Umfang
schad- und klaglos. Der Verlag hat das Recht, nicht aber

die Pflicht, Gewinnspiele, Gutscheine und Tip-on-Cards oder
Zugaben im rechtlich erforderlichen AusmaB anzupassen.

. Fiir die Aufnahme der Anzeigen in bestimmten Ausgaben wird

keine Gewahr geleistet.

. Es obliegt dem Auftraggeber, sich iber den jeweils giiltigen

Anzeigentarif vor Ausgabe des Inserates zu informieren.

. Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedin-

gungen auch bei laufenden Auftragen sofort in Kraft, sofern
nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

. Der Auftraggeber hat bei unleserlichem, unrichtigem oder un-

vollstandigem Abdruck der Anzeige Anspriiche auf Zahlungs-
minderung oder eine Ersatzanzeige, wenn durch Fehler des
Verlages der Sinn der Anzeige entscheidend verandert wurde
oder die Werbewirkung wesentlich infrage gestellt ist. Weiter-
gehende Haftungen fiir den Verlag sind ausgeschlossen.

Im Zweifel unterwirft sich der Verlag den Empfehlungen

des Gutachterausschusses fiir Druckreklamationen (FOGRA
Forschung lschaft Druck e.V., Miinchen).

. Bei Betriebsstdrungen oder Eingriffen durch hihere Gewalt

hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlich-
ten Anzeigen, wenn die Auftrage mit 80 % der zugesicherten
Druckauflage erfiillt sind. Geringere Leistungen sind nach
dem Tausenderpreis gemaB der Kalkulationsauflage zu
bezahlen.

. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht

als Anzeige erkennbar sind, werden vom Verlag als solche
gekennzeichnet.

. Die Verlagsgruppe NEWS behilt sich das Recht vor, die

Verdffentlichung der Anzeigen ohne Angabe von Griinden
abzulehnen. In diesem Fall sind jegliche Anspriiche gegen
die Verlagsgruppe NEWS ausgeschlossen.

11a.Die Verlagsgruppe NEWS behalt sich insbesondere vor, Werbe-

N

maBnahmen, die vom Osterreichischen Werberat beanstandet
wurden, nicht durchzufiihren. Dies beinhaltet auch den sofor-
tigen Stopp einer bereits laufenden Werbekampagne. Die Ver-
lagsgruppe NEWS kann aus diesem Grund die Annahme von
Werbeauftragen ablehnen und von rechtsverbindlich ange-
nommenen Auftragen zuriicktreten.

. Zusatzvereinbarungen zu unseren Geschéftsbedingungen sind

nur dann verbindlich, wenn sie seitens der Geschaftsfiihrung
der Verlagsgruppe NEWS Ges.m.b.H. schriftlich bestatigt wer-
den. Gegenbestatigungen des Auftraggebers und Hinweise
auf seine Geschafts- und Lieferbedingungen sind rechtlich
unwirksam, auch dann, wenn ihnen im Einzelfall nicht aus-
driicklich vom Verlag widersprochen wird. Eine Akzeptanz von
Geschéfts- und Lieferbedingungen des Auftraggebers seitens
des Verlages durch Erfiillungshandlungen ist ausgeschlossen.

1.

8.

9.

Dem Inserenten obliegt die rechtzeitige Beistellung der Druck-
unterlagen. Zu jeder Seite muss ein farbverbindliches Proof
mitgeliefert werden. Bei verspateter Anlieferung ist der Verlag
berechtigt, ein ihm vorliegendes Sujet des Auftraggebers zu
verwenden. Der Verlag behélt sich jedoch die Einschaltung

in der nachstfolgenden Ausgabe vor.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch herge-

stellt. Die Kosten dafiir tragt der Auftraggeber. Bei nicht frist-
gerechter Riicksendung gilt die Genehmigung zum Druck als
erteilt.

. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet

3 Monate nach Erscheinen, falls nicht ausdriicklich schriftlich
eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter

Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu zahlen.

. Auf Wunsch werden gegen gesonderte Kosten Entwurf, Text,

Grafik und Fotografie fir ein Inserat von uns angefertigt. Falls
eine Weiterverwendung in anderen Medien gewiinscht wird,
missen die Rechte dazu beim Verlag erstanden werden.

. Produktions- und Kreativkosten sind kein Bestandteil des

Anzeigenpreises und werden daher gesondert fakturiert.

. Der Auftraggeber ist verpflichtet, einwandfreie, den Richt-

linien entsprechende Druckunterlagen beizustellen. Sind
etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkenn-
bar, sondern werden erst beim Druckvorgang deutlich, so hat
der Auftraggeber keinen Anspruch auf Ersatzeinschaltung.
Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf
Vollstandigkeit und Richtigkeit zu tiberpriifen.
Beanstandungen sind innerhalb von 8 Tagen nach Erhalt der
Rechnung dem Verlag schriftlich zur Kenntnis zu bringen.

Der Verlag haftet nicht fiir Ubertragungsfehler.

10. Der Auftragnehmer ist nicht verpflichtet, zu priifen, ob dem
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Auftraggeber das Recht zusteht, die Druckunterlagen welcher
Art auch immer zu vervielféltigen, dem Auftrag entsprechend
zu bearbeiten oder zu verandern oder sonst in der vorgesehe-
nen Weise zu benutzen, sondern ist berechtigt, anzunehmen,
dass dem Auftraggeber alle jene Rechte Dritten gegeniiber,
die fiir die Ausfiihrung des Auftrages erforderlich sind, zu-
stehen. Der Auftraggeber sichert ausdriicklich zu, dass er
tiber diese Rechte verfiigt. Der Auftraggeber hélt den Verlag
im Fall der Inanspruchnahme durch Dritte in vollem Umfang
schad- und klaglos.

. Fiir den erteilten Auftrag kommen die jeweils giiltigen

q

Produktionsbedi zur Ar

12 Aufgrund der maschinellen Fertigung kann es bei der Her-

stellung der Sonderwerbeform zu technischen Abweichungen
kommen; Abweichungen bei bis zu 3 % der Gesamtauflage
berechtigen nicht zur Reklamation und befreien nicht von
der Pflicht zur Zahlung der Herstellungskosten.

Platzierung

1.

Platzierungswiinsche sind nur im Falle der Leistung eines
Platzierungszuschlages bindend, ansonsten ist der Verlag
unverbindlich um Erfiillung bemiiht.

. Konkurrenzausschluss kann nur ab einer AnzeigengroBe von

1 Seite aufwarts fiir zwei gegeniiberliegende Seiten vereinbart
werden.

Beilagen/Beikleher/Beihefter/Beileimer

1.

Der Inhalt von Beilagen, Beiklebern, Beiheftern oder von
Beileimern darf sich nur auf den eigenen Geschéftshereich
beziehen und darf keine Werbung Dritter enthalten.

. Vor Auftragsausfiihrung sind dem Verlag 4 Wochen vor

Erscheinungstermin ein Muster und der Inhalt per PDF
vorzulegen.

. Die Erfiillung der technischen Vorgaben ist bindend. Bei

Abweichung kann es zu Mehrkosten kommen. Die Mehr-
kosten sind in den Preisen nicht inkludiert und miissen
daher zusétzlich verrechnet werden.

1.

2.

Bei Zuriickziehung von Auftragen wird eine Stornogebiihr
von 15 % des Inseratenwertes in Rechnung gestellt.

Die Stornierung eines Auftrages kann nur bis zum Anzeigen-
schluss erfolgen.

. Die Stornierung von Ad-Specials muss spéatestens 6 Wochen

vor Erscheinungstermin erfolgen bzw. bei Sonderpapier bis
zum Tag der Papierbestellung. Bei spaterer Stornierung wer-
den die bis zum Stornozeitpunkt entstandenen tatsachlichen
Kosten verrechnet.

. Kosten, die durch die Anderung der urspriinglich vereinbarten

Ausfithrung sowie bestellter Druckunterlagen entstehen, sind
gesondert vom Auftraggeber zu bezahlen.

Verrechnung

1.

2.

Reklamationen werden nur innerhalb von 14 Tagen ab Aus-
stellungsdatum anerkannt.

Rabatte kdnnen auf Wunsch sofort bei Rechnungslegung
beriicksichtigt oder nach Ablauf des Kalenderjahres gutge-
schrieben werden. Eine Umstellung dieses Modus innerhalb
eines Kalenderjahres ist nicht moglich.

. Bei ungerechtfertigten Rabattabschliissen erfolgt nach Ablauf

des Kalenderjahres eine Nachbelastung, wobei fiir den fehlen-
den Betrag Verzugszinsen in Hohe von 12 % p. a. verrechnet
werden.

. Rabattberechnungen sind schriftlich bis spatestens 31. Méarz

des darauf folgenden Jahres anzufordern.

. Der Inserent erhélt nach Erscheinen der Anzeige kostenlos

ein Belegexemplar.

Zahlung

1.

2.

Zahlungsfrist: 2% Skonto innerhalb von 10 Tagen ab Rech-
nungsdatum, 30 Tage netto.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen
in Hohe von 12 % sowie Einziehungskosten berechnet.

. Der Verlag ist berechtigt, vor Durchfiihrung des Auftrages

und auch wahrend der Laufzeit des Auftrages das Erscheinen
oder weitere Anzeigen von der Vorauszahlung eines Betrages
und vom Ausgleich offener Rechnungshetrage abhangig zu
machen.

. Wechsel kénnen nicht akzeptiert werden.
. Rechnungen sind zahlbar in Wien (Erfiillungsort ist Wien).

Es ist dsterreichisches materielles Recht anzuwenden.

Aligemeine Bestimmungen

1.

. Etwaige all ine Geschaftsbedingu

Gerichtsstand fir alle Streitigkeiten aus dem Vertragsverhalt-
nis zwischen der Verlagsgruppe NEWS und dem Auftraggeber
ist Wien.

. Esist ausschlieBlich osterreichisches Recht anzuwenden.

Die Anwendung des UN-Kaufrechts ist ausgeschlossen.

n des Kunden
werden zur Ganze zuriickgewiesen. Diese werden nur dann
wirksam, wenn deren Geltung von der Verlagsgruppe NEWS
ausdriicklich schriftlich erklart wird.

. Sollte eine Bestimmung dieser allgemeinen Geschafts-

bedingungen unwirksam sein, wird davon die Wirksamkeit
der {ibrigen Bestimmungen nicht beriihrt.
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Erscheinungstermine | Ansprechpersonen

Die Erscheinungstermine 2012

Janner 2012

01-02/12 FR 13.01.
03/12 FR 20.01.
04/12 FR 27.01.
Februar 2012

05/12 FR 03.02.
06/12 FR 10.02.
07/12 FR 17.02.
08/12 FR 24.02.
Mérz 2012

09/12 FR 02.03.
10/12 FR 09.03.
11/12 FR 16.03.
12/12 FR 23.03.
13/12 FR 30.03.
April 2012

14/12 FR 06.04.
15/12 FR 13.04.
16/12 FR 20.04.
17/12 FR 27.04.
Mai 2012

18/12 FR 04.05.
19/12 FR 11.05.
20/12 FR 18.05.
21/12 FR 25.05.
Juni 2012

22/12 FR 01.06.
23/12 FR 08.06.
24/12 FR 15.06.
25/12 FR 22.06.
26/12 FR 29.06.

Anzeigenschluss:

Juli 2012

27/12 FR 06.07.
28/12 FR 13.07.
29/12 FR 20.07.
30/12 FR 27.07.
August 2012

31/12 FR 03.08.
32/12 FR 10.08.
33/12 FR 17.08.
34/12 FR 24.08.
35/12 FR 31.08.
September 2012
36/12 FR 07.09.
37/12 FR 14.09.
38/12 FR 21.09.
39/12 FR 28.09.
Oktober 2012

40/12 FR 05.10.
41/12 FR 12.10.
42/12 FR 19.10.
43/12 DO 25.10.
November 2012
44/12 FR02.11.
45/12 FR09.11.
46/12 FR 16.11.
47/12 FR 23.11.
48/12 FR 30.11.
Dezember 2012
49/12 FR 07.12.
50/12 FR 14.12.

51-52/12 DO 20.12.

e 3 Wochen vor Erscheinungstermin

Druckunterlagenschluss:

e 2 Wochen vor Erscheinungstermin

Verlagsadresse:

e Verlagsgruppe NEWS Gesellschaft m.b.H.,
Taborstrae 1-3, 1020 Wien

° Tel.: 01/213 12 DW 6174
Fax: 01/213 12 DW 6630



