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ANZEIGENPREISE

Die BUHNE-
Anzeigenpreise

Setzen Sie lhren Werbeauftritt gekonnt
in Szene — in der BUHNE, Osterreichs
Theater- und Kulturmagazin.

Frequenzrabalt

Giiltigkeitsperioden:

1. Janner 2012 bis 30. Juni 2012 bzw.

1. Juli 2012 bis 31. Dezember 2012

ab 3 Schaltungen ...................... 7%

Giiltigkeitsperiode:
1. Janner 2012 bis 31. Dezember 2012

ab 3 Schaltungen ...................... 3%
ab 6 Schaltungen ...................... 5%
ab O Schaltungen ................. 8%
ab 11 Schaltungen ................... 10%

Kooperationsinserat
10% Zuschlag auf gebuchtes Format

Premiumplatzierungen

EERVSE. € 6.315,~
WOVASeite S.............oiiul € 12.325,~
L o € 6.590,-
Zuschldage

Sonderformate ............... auf Anfrage
Wunschplatzierung ................. € 520,—

Zuschlage werden rabattiert.

Die BUHNE-Anzeigenpreise

Inserate

Formate Satzspiegel (B x H) abfallend Preis
1/1 185 x 260 210 x 280 € 5.490,~
2/1 396 x 250 420 x 280 € 10.980,-
3/4 hoch 138 x 250 150 x 280 € 4.190,-
3/4 quer 185 x 185 210 x 200

2/3 hoch 121 x 2560 135 x 280 € 3.770,-
2/3 quer 185 x 167 210 x 182

1/2 hoch 90 x 250 104 x 280 € 2.950,-
1/2 quer 185 x 126 210 x 140

1/3 hoch 60 x 250 74 x 280 € 2.000,-
1/3 quer 185 x 80 210 x 90

1/4 hoch 43 x 250 -

1/4 quer 185 x 60 - € 1.540,-
1/4 Kasten 90 x 125 -

1/8 hoch 43 x 125 -

1/8 quer 185 x 29 - € 820,-
1/8 Kasten 90 x 60 -

Heftformat:

210 x 280

Alle Angaben in mm, Breite x Hohe

Alle Tarife zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwSt.

Abfallende Anzeigen: 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten.

Bitte platzieren Sie anschnitigefahrdete Logos oder Texte bei abfallenden Anzeigen 5 mm vom Beschnitt weg.
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VERLAGS-RABATT

AD-SPECIALS

Kombinieren & profitieren

Bellagen-
RABATT

Der Beilagen-Rabatt gilt fiir Beilagen, Beihefter & Beileimer
in den Magazinen der Verlagsgruppe NEWS:

Die Belegung kann in einem oder in
mehreren Magazinen innerhalb eines
Kalenderjahres unter Einhaltung der
jeweiligen Mindestmenge erfolgen.
Erreichen Sie lhre Zielgruppe punkt-
genau zu hochst vorteilhaften Preisen.

ab 1.000.000 Stk.  33% Rabatt
ab 750.000 Stk. 20% Rabatt
ab 500.000 Stk. 15% Rabatt
ab 300.000 Stk. 10% Rabatt

Paketbucher erhalten 10 % Anschlussrabatt
fur ihre Beilagen, Beileimer, Beihefter:

Beilagenrabattkunden erhalten auBerdem
10 % Anschlussrabatt fir ihre klassischen

Inserate:
* bei einer Menge bis zu 300.000 Stk.
+ wenn sie keinen anderen Rabatt in * innerhalb des Paketzeitraums
Anspruch nehmen * ausschlieBlich in den mit Paketen
* in den mit Beilagen, Beiheftern, belegten Magazinen
Beileimern belegten Magazinen * unter Einhaltung der jeweiligen

Mindestmengen

NEWS LEBEN [y IIIiE tw :

Y trend custo TN T BUHNE

Spezielle Auftritte fur spezielle Produkte

Sonderwerbeformen sorgen fir besonders hohe Aufmerksamkeit

der Leser, nlitzen Sie dazu das Angebot in der BUHNE:

Beilagen

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefligte Drucksachen.

Mindestformat 105 x 148 mm
Maximalformat 198 x 272 mm
Gesamtbeilage € 8.700,-
Regionalbeilage € 160,- per Tausend

Mindestbelegung 10.000 Stiick

Bei Regionalbelegungen behalten wir uns das Schieberecht vor.
Das maschinelle Einbringen der Beilagen im Tragerheft

kann nur unplatziert (= an unbestimmter Stelle) erfolgen.
Die langere Seite der Beilage muss die geschlossene sein.

Beihefter

Mindestformat 110 x 110 mm
Maximalformat 210 x 280 mm
Gesamtbeihefter bis 4 Seiten € 9.100,-
Gesamtbeihefter bis 8 Seiten € 11.375,-
Gesamtbeihefter bis 12 Seiten € 13.650,~
Gesamtbeihefter bis 16 Seiten € 15.925,~

Regionalbeihefter auf Anfrage

Verdrangung: WICHTIG! Bitte im Layout einen Freiraum von
10 mm zum seitlichen sowie 5 mm zum unteren und 5 mm
zum oberen Beschnittrand lassen, da der Beihefter aufgrund
der Papierverdrangung bei der Endverarbeitung bis auf eine
Breite von 200 mm angeschnitten werden kann.

Aufkleber & Sachets

TOCs (2-seitig)

Mindestformat 60 x 80 mm
Maximalformat 160 x 190 mm
Preis € 6.100,~
Sachets

Mindestformat 60 x 80 mm
Maximalformat 120 x 140 mm
Gewicht max. 15 g
Stadrke max. 2 mm
Preis € 6.100,-
Kleine 4-Seiter

Mindestformat 60 x 80 mm
Maximalformat 120 x 140 mm
Preis € 6.100,-

Buchung nur in Verbindung mit mindestens 1/1 oder
2/1 méglich!

Sachets mussen rechteckig sein und einer Leimtemperatur
von 180 °C bzw. einer Belastung von ca. 800-1.000 kg
standhalten. Klebetoleranzen von =10 mm in alle Richtungen.

Bei mehrseitigen Aufklebern muss die geschlossene
Seite immer parallel und am néachsten zum Bund
verarbeitet werden.

Platzierung: Nur vor der Heftmitte
auf rechter Seite maoglich!



AD-SPECIALS & TECGHNISCHE SPEZIFIKATIONEN KREATIVE AD-SPECIALS

Besondere Ideen auf die BUHNE

Wichtige Hinweise
fiir Ad-Specials

Ad-Specials sind nicht paket- oder rabatt- Kreative Ad-Specials sorgen fiir einen imagestarken Auftritt und fir
fahig (ausgenommen Beilagen/Beihefter/ besonders hohe Aufmerksamkeit der Leserschaft. Nutzen Sie das Angebot
Beileimer-Rabatt — siehe Seite 4 — und der BUHNE, und kontaktieren Sie uns fir Ihre maBgeschneiderte Kampagne.

benétigte Basisseiten).

Gate-Cover
Alle Tarife zzgl. 5% Werbeabgabe Stanzen

und 20% MwSt.

Der Inhalt von Ad-Specials darf sich nur

auf den eigenen Geschaftsbereich beziehen Detaillierte

und darf keine Werbung Dritter enthalten. . . ..
technische Richtlinien

Fir Abonnentenexemplare fallen fir Zu auen Ad-SpeCiaIS
Beihefter, Beil ie fur T het . » .
eihefter, Beilagen sowie fir TOCs, Sachets sowie Informationen

und Banderolen (wenn diese nicht auf

einer Anzeigenseite platziert sind) zusatzlich Zu Verpackung,

Portogebuhren an. Anliefermodalitaten Perforierte Verkehrter
d . ‘hal Beihefter Hefteinstieg

Die endgiiltige technische Freigabe erfolgt und -zeiten erhal-

seitens des Verlags nach Erhalt von Mustern. ten Sle VOn unserer

5 (Blind-)Muster bei Standardprodukten
bzw. mind. 100 Stk. fir Testlauf.
Anlieferung 4 Wochen vor Erscheinungs-

Produktionsabteilung.

termin.

Sollten Ihre Anzeigen, Sachets, Aufkleber,
Beihefter oder Beilagen ein Gewinnspiel
oder einen Gutschein beinhalten, bitten

wir Sie, vor der endgliltigen Fertigstellung Fir Ihren besonders kreativen Auftritt wenden Sie sich bitte an das
(spat. 3 Wochen vor Erscheinungstermin) ein Anzeigenteam und firr samtliche technischen und logistischen Details
PDF zur rechtlichen Priifung zu tibersenden. an unsere Produktionsabteilung — wir beraten Sie gerne!

Die Stornierung von Ad-Specials ist
nur bis 6 Wochen vor dem geplanten Booklets Split-Cover Flappe
Erscheinungstermin méglich bzw. bei

Sonderpapier nur bis zum Tag der

Papierbestellung.

Ihr Ansprechpartner

Oliver Stolz

Tel. +43/1/213 12 DW 6446
Fax: +43/1/213 12 DW 6640
E-Mail: stolz.oliver@news.at

Druckerei

MORAVIAPRESS AS, U Pény 3061,

CZ-69002 Breclav (unbedingt ausge-

fiillten Palettenzettel verwenden) Ad-Specials sind nicht paket- oder rabattfahig.

Anliefertermin: Donnerstag, 6—-16 Uhr,
1 Woche vor Erscheinungstermin
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Uberlieferung: gebuchte Auflage zzgl. 3%




MEDIALEISTUNGSDATEN

Top-Leser auf die BUHNE Was BUHNE-Leser wollen

BUHNE-Leser schitzen niveauvolle Unterhaltung und haben ihre beruflichen E]l’] Feue[‘\VeI‘k deI‘ Interessen

sowie privaten Wiinsche verwirklicht. Die kultivierte Leserschaft besteht tber-
wiegend aus Frauen im besten Alter. 58,6 % der Leserlnnen sind zwischen
30 und B9 Jahre alt. Sie sind sehr gebildet, h6herschichtig, verfligen Uber
ein liberdurchschnittliches Haushaltsnettoeinkommen und sind viel-
seitig interessiert.

Theater und Oper stehen in der Interessenskala der BUHNE-Leserlnnen wie
erwartet weit oben. Aber auch Themen wie Gesundheit, Urlaub und Schmuck erfreuen
sich groBer Beliebtheit; was auch die Affinitaten beweisen. — Stellen auch Sie

lhr Markenprodukt dieser interessierten Leserschaft vor!

Mit einer Anzeige in der BUHNE prasentieren Sie Ihr Angebot einer BUHNE Gesamt- Affinitat
Leserschaft, die sich exklusive Produkte leisten kann und will. — bevélkerung

Perfekte Voraussetzungen fir Ihren Werbeerfolg! Theater, Oper, klass. Konzerte 69,8 % 18,2% 384
Urlaub, Reisen 55,4 % 44.6% 124
Ausstellungen, Museen 52,5% 18,1% 290
o Gutes Essen / Restaurant 473 % 32,8 % 144
= = =m Gesunde Ernahrung 46,8 % 38,2 % 122
Dle B U H N E- Leser Im PO rtrat Neuerscheinungen Blicher 45,9% 28,1% 164
Kabarett 42,7 % 23,4% 183
Gesundheit/Medizin 41,6% 34,7% 120
Wellness 34,2% 29,3% 117
Geschlecht Wirtschatt 28:8% 18.2% 158
= 6290 Nicht klass. Konzerte 19,9% 15,7% 127
rauen 270 Uhren/Schmuck 18,1 % 132% 138
Frauen Festivals besuchen™ 16,7 % 12,0 % 140

Manner 371 %

Quelle: CAWI-Print 2011, 5.000 Online-Interviews, 14—65 Jahre, GfK Austria, Marz=Juni 2011, Themeninteressen, “Freizeitaktivitaten,
Struktur, LPA

“Die Affinitat ist ein Indexwert und gibt das Verhéltnis einer Zielgruppe zur Gesamtbevélkerung wider.

Medien mit hoher Zielgruppenaffinitat erreichen einen tiberdurchschnittlichen Anteil in der anvisierten Zielgruppe.

100 = Durchschnittswert, >110 = Gberdurchschnittlich

Matura/Uni/FH

BUHNE 507 % Beeindruckende Besitztiimer

Gesamtbevélkerung 28,3 % .
Bedingt durch die ausgezeichneten finanziellen Moglichkeiten der BUHNE-Leserlnnen,
ist es nicht verwunderlich, dass sie Wertpapiere oder ein Ferienhaus zu ihrem Besitz zahlen.

BUHNE Gesamt- Affinitit
AB-Schicht bevélkerung
Kreditkarte 70,7 % 54,1% 131
BUHNE 46,2% Wertpapiere 36,5% 275 % 133
Ferien-, Wochenendhaus™ 20,7 % 71% 293
Gesamtbevélkerung 374 % Weinkeller, -klimaschrank™ 18,3% 8,7 % 211

Quelle: CAWI-Print 2011, 5.000 Online-Interviews, 14-65 Jahre, GfK Austria, Marz—Juni 2011, Persénlicher Besitz, "Haushaltsbesitz,
Struktur, LPA

*Die Affinitat ist ein Indexwert und gibt das Verhéltnis einer Zielgruppe zur Gesamtbevélkerung wider.

Medien mit hoher Zielgruppenaffinitat erreichen einen tberdurchschnittlichen Anteil in der anvisierten Zielgruppe.

100 = Durchschnittswert, >110 = Uberdurchschnittlich

HHNEK > € 3.300,-
BUHNE 247 %

Gesamtbevélkerung 21,0%

Quelle: CAWI-Print 2011, 5.000 Online-Interviews, 14—65 Jahre, GfK Austria, Marz—Juni 2011, Struktur, LPA
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HEFTKONZEPT

Biihne frei fiir das Beste vom Bestem

Was sind die aktuellsten heimischen kulturellen Highlights? Welche kulturellen Ereignis- National

- International — o = o
se stehen weltweit im Blickpunkt der Offentlichkeit? Was haben die Stars der Biihne zu I di Heftteil lieqt der Sch it Reglonalmemamng?! D Brocken sEmiagen
sagen? Monat fiir Monat beleuchtet die BUHNE die kulturellen Ereignisse hierzulande und n diesem Heftteil lieg . ersehwerpun : =
. . - i . . auf den Kultur-Events im In- und Ausland
in aller Welt. Dazu gehdren natirlich auch alle wichtigen Informationen, Backstageberichte R iber Vi talt 4 S
und Spielplane. Hohe redaktionelle Kompetenz und Leidenschaft fiir Top-Journalismus lm't §p0dagen uoer Ieransdg L:ngert\I un ot Fraven and
bilden die ideale Voraussetzung fiir erfolgreiche Werbeauftritte. nterviews mit nationalen und internationa- ==
len Bihnenstars. ]
== s Wiener Biihnen Kunst © Kino —
Wienerjien o . .
- Aktuelle Berichte Uber Inszenierungen Ausstellungen und Filme des aktuellen
in der Bundeshauptstadt: Staatsoper, Monats werden unter die Lupe genommen
e Volksoper, Burgtheater, Raimund Theater und den Lesern ausfihrlich vorgestellt. [ttty
wveam. s | T =
E
P = Festspiele CDs © Biicher ©* DVDs
allestm;” h . Neben laufender Berichterstattung tber Die BUHNE stellt die besten CD-, Buch-

Q__u,_ﬁmwc ’ alle Festivals steht die BUHNE im Sommer und DVD-Neuheiten vor.
Bu_l::e ':“"e“ - ganz im Zeichen der Salzburger und der

SR A - Im Strudel der Bregenzer Festspiele.

== 4

-~ Symphonie * Jazz BUHNE-Standards

ey

T sPie!ﬂa”E — Alle Termine und Abos auf einen Blick

Die BUHNE wirft einen Blick hinter b gt 00§ A i B o8 W

die Kulissen der schénsten Konzerte
und Jazzveranstaltungen.

Spielplane, alle Termine auf einen Blick und
die Hohepunkte des jeweiligen Monats sind
unverzichtbare Begleiter fir Kulturfans.
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EXTRAS

Applaus fiir besondere Extras

Alljahrlicher Fixpunkt fir kulturbegeisterte Leserinnen und Leser sind die beiden
Extraausgaben der BUHNE: das Kursbuch Kultur und der Kultursommer. So lsst sich das
Beste vom Besten in puncto Kulturveranstaltungen leicht herauspicken.

Kursbuch Kultur

Was sind die kulturellen Leckerbissen
des Jahres 2012? — Das Kursbuch
Kultur im praktischen Pocketformat fasst
die Highlights der neuen Saison zusam-
men — optimal Uberschaubar und nach
Bundesléandern geordnet. Treten Sie und
Ihre Veranstaltung mit diesem kulturellen
Begleiter ins Rampenlicht, und erfreuen
Sie sich am Werbeerfolg |lhrer Anzeige

im Kursbuch Kultur.

Das Kursbuch Kultur ergeht an alle
trend- und FORMAT-Abonnenten und
ist auch im Buchhandel sowie am
Kiosk erhaltlich.

Heftformat: | 100 x 145 mm
Auflage: | 57000 Stiick
Preis
1/1 Seite: | € 2.160,-
Erscheinungstermin: | 20. 4. 2012

Kultursommer

Der Sommer in Osterreich steckt voller
kultureller Hohepunkte — laue Sommer-
abende laden zu einem Theater-, Opern-
oder Konzertbesuch unter freiem Himmel
ein. Damit die Besucher nicht den Uberblick
Uber das Angebot verlieren, prasentiert die
BUHNE jahrlich den Kultursommer — alle
Kulturveranstaltungen des Sommers,
praktisch zusammengefasst.

Die Beilage erscheint 1x jéhrlich in der
sensationellen Auflage von 300.000
Stilick und wird in der BUHNE, in profil
und der WOMAN-Abo-Auflage beigelegt.

Heftformat: | 198 x 272 mm
Auflage: | 300.000 Stiick
Preis
1/1 Seite: | € 6.620-
Erscheinungstermin: | 30. 5. 2012

e
kultursommer 12

ailiNE B3 [TETIETD

{11111 3 profilf WOMan|

Fum I8

Fir Fragen zu den BUHNE-Extras wenden Sie sich bitte an das Anzeigenteam (siehe Heftumschlag).

Kulturelle Highlights in
erfolgreichen Sonderauflagen

So vielféltig und faszinierend wie das 6sterreichische Kulturgeschehen, so unterhaltsam
und perfekt sind die Themenspecials der BUHNE. Neben den Wiener Festwochen und
den interessanten Festspielen informiert BUHNE auf Reisen tber die lohnendsten kultu-
rellen Reisedestinationen und besten Kulturevents.

Wiener Festwochen

Alle Auffiihrungen, alle Stars,

alle Termine, alle Hintergrund-
informationen — im Mai raumt die
BUHNE dem gréBten Event in der
Bundeshauptstadt ein ausfihrliches
Sonderthema ein. Mit einem Wort: Alles,
was man Uber die Wiener Festwochen
wissen muss, findet sich in diesem Extra.

Die besondere Zugabe: zusatzliche
10.000 Exemplare, die direkt bei den
Wiener Festwochen verteilt werden.

71.000 Stiick
27.4.2012

Erhéhte Gesamtauflage:
Erscheinungstermin:

Kulturelle Highlights 2013
+ Wirtschaft fiir Kultur

In diesem speziellen Heft im Heft
werden alle empfehlenswerten
Kulturevents 2013 vorgestellt. Die
interessierte Leserschaft wird exklusiv
darlber informiert, welche Festivals,
Festspiele, Ausstellungen, Opernpremieren
und Urauffiihrungen sie auf keinen Fall
verpassen darf.

Festspiele

Sie sind aus dem Kultur(er)leben nicht
mehr wegzudenken: Osterreichs vielfaltige
Festspiele. Mit der BUHNE sind die kultur-
begeisterten Leserinnen und Leser haut-
nah dabei — mit tollen Festspielberichten,
spannenden Blicken hinter die Kulissen
und allen wichtigen Infos.

Auch bei den Auffiihrungen der Salzburger
Festspiele wird die BUHNE verteilt und
erscheint somit in der erhohten Auflage
von 81.000 Stiick.

81.000 Stiick
156.6.2012

Erhohte Gesamtauflage:
Erscheinungstermin:

Die vielfaltige Sonderstrecke ,Wirtschaft
fiir Kultur® ist speziell auf die anspruchs-
vollen und kulturbegeisterten BUHNE-
Leserlnnen zugeschnitten. Renommierte
Kultur- und Wirtschaftsjournalisten

liefern spannende Reportagen und
Hintergrundberichte zu Kunst und Kultur.
Beeindruckende Fotostrecken und ein aus-
fuhrlicher Bericht Uber die wichtigsten
Sponsoring-Projekte und -Konzepte in
Osterreich bilden die Kernthemen der
Sonderstrecke.

BUHNE auf Reisen

Kultur bewegt die Welt. Aber welches kul-
turelle Spitzenereignis sollte man 2012 auf
keinen Fall versaumen? Wohin lohnt sich

die Reise? BUHNE auf Reisen berichtet
Uber die Kulturgustostiicke rund um

den Erdball und bietet damit eine wertvolle
Entscheidungshilfe inklusive vieler attraktiver
Staddteportrats.

Eine wunderbare Gelegenheit fir Sie,
ein interessiertes Publikum mit hrem
Werbeauftritt zu erreichen, zu begeistern
und zu fesseln.

Die genauen Reisetermine erfahren Sie
von unserem Anzeigenteam.

Dieses Sonderheft erscheint in einer
erhdhten Auflage von ca. 91.000
Stiick; davon gehen ca. 30.000
Exemplare an die FORMAT-Abonnenten.

91.000 Stiick
29.11.2012

Erhohte Gesamtauflage:
Erscheinungstermin:

13
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PRODUKTIONSINFORMATIONEN

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN DER VERLAGSGRUPPE NEWS

Richtlinien fiir die digitale Produktion

Daten & Anlieferung
« ausschlieBlich druckfdahige High-res-
PDF-Dateien
* eindeutige Beschriftung —
z.B. bueh1202_kunde_format (z.B. 1/1 = 1x1)
* Anlieferung per
— FTP: ftp.news.at, Benutzer: vgn-anzeigen,
Passwort: a2vgn
— Mail: anzeigenproduktion@diebuehne.at
— Datentrager

Bitte geben Sie einen immer erreichbaren
verantwortlichen Ansprechpartner bekannt,
an den wir uns bei Unklarheiten bzw. un-
vollstandiger Ubertragung wenden kénnen
(Mobil-Tel.-Nr.).

Fir eine optimale Farbabstimmung ist unbe-
dingt ein farbverbindliches Proof nach ISO
12647-2 mit UGRA/FOGRA-Medienkeil
erforderlich, da Farbbeanstandungen

sonst nicht bertlicksichtigt werden kénnen.
Proofs fir Anzeigen im Heftkern sind mit
der Charakterisierung FOGRA 46L (PSO
LWC Standard), fir Anzeigen auf den
Umschlagseiten mit der Charakterisierung
FOGRA 39L (ISOcoated V2) zu erstellen.

Punktzunahme (Rasterwertzuwachs)
Bitte beriicksichtigen Sie die Punktzunahme
im Proof bei der Erstellung der Daten im
Mittelton: 16% in der Tiefe, 13% in den
Farben.

Unterfarbenreduzierung
Maximale Farbdeckung von 2809% im
Zusammendruck aller Farben

Druckunterlagenschluss
2 Wochen vor Erscheinungstermin

Satzspiegel Anzeigen

Ganzseitige Satzspiegel-Anzeigen missen —
entsprechend ausgemittelt — auf einem heft-
formatigen Dokument (210 x 280 bzw.

230 x 300) gestaltet werden.

Abfallende Anzeigen
« Die Trimbox (Endbeschnittrahmen) muss
auf den Beschnittzeichen liegen.

* 3 mm Beschnittzugabe auf allen 4 Seiten
* Anschnittgefédhrdete Elemente missen in
einem Abstand von mind. 5 mm zu allen
Beschnittrandern platziert werden

(Schneidedifferenz).

* Alle Schnittmarken, Passkreuze und
Farbkeile missen auBerhalb der
Beschnittzugabe platziert werden.

Doppelseiten

* Schrift Gber Bund 2 mm rechts und
links auseinanderschieben!

* Doppelseiten-Sujets und Gber Bund
gehende Sujets missen als Einzelseiten
angeliefert werden.

Gestaltungskosten

Diese Kosten entstehen, wenn Anzeigenseiten
durch die Verlagsgruppe NEWS gestaltet und
produziert werden.

1/1 Seite ..o €710,-

bzw. 2/1 Seite .................. € 1.300,~

Sie beinhalten Art-Direktion, Gestaltung,
Textierung, digitale Bildbearbeitung, repro-
technische Aufbereitung und PDF-Erstellung
auf Basis der durch den Kunden zur Ver-
figung gestellten Bild- und Textunterlagen.
Anderungskosten und Fotokosten werden
nach Aufwand verrechnet.

Mehrkosten fiir Austausch

digitaler Daten

Bitte beachten Sie, dass der technische
Aufwand durch den Austausch von bereits
im Workflow bearbeiteten Daten mit einem
Selbstbehalt (digitalen Mehrkosten) von

€ 44,— pro Anzeigenseite in Rechnung
gestellt werden muss.

Druckverfahren/Verarbeitung
Rollenoffset, 60er-Raster /
2-Klammern-Riickenheftung

Rechtliche Richtlinien fiir Anzeigen

und Ad-Specials

Sollten lhre Anzeigen, Sachets, Aufkleber,
Beilagen, Beihefter u. A. ein Gewinnspiel oder
einen Gutschein beinhalten, bitten wir Sie, vor
der endgtiltigen Fertigstellung (spatestens

3 Wochen vor Erscheinungstermin) ein PDF
zur rechtlichen Prifung zu Ubersenden.

Weitere Informationen erhalten Sie auf
www.newsmedia.at.

Ihr Ansprechpartner

Oliver Stolz

Tel.: +43/1/213 12 DW 6446
Fax: +43/1/213 12 DW 6640
E-Mail: stolz.oliver@news.at

Die Basis flir eine gute Zusammenarbeit

Auftragserteilung

1. MaBgeblich fiir den Auftrag sind unsere allgemeinen
Geschéftsbedingungen, die jeweils giltige Anzeigen-
preisliste und unsere Auftragsbestatigung. Im Falle digi-
taler Datenlieferung gelten auch die Richtlinien des
Verlages fur digitale Datenlieferung. Die gegenstand-
lichen Geschaftsbedingungen gelten auch fir alle kinf-
tigen Geschaftsbeziehungen, auch wenn sie nicht noch-
mals ausdriicklich vereinbart werden.

2. Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres nach
Auftragserteilung abzuwickeln, im Zweifelsfall gelten sie
fiir die nachste Ausgabe.

3. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse
werden, soweit keine aktionsbedingten, zeitlichen
Einschrankungen bestehen, nur fir die innerhalb eines
Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen gewéhrt.

4. Fir Inhalt, Form und die rechtliche Zulassigkeit der
Anzeige, insbesondere einschlieBlich der Klarung von
Urheber-, Kennzeichen- und Personlichkeitsrechten, ist
der Auftraggeber allein verantwortlich. Der Verlag ist
nicht verpflichtet, Inserate auf ihren Inhalt, ihre Form
oder ihre rechtliche Zulassigkeit hin zu Gberpriifen. Der
Auftraggeber halt den Verlag fir den Fall der Inanspruch-
nahme durch Dritte in vollem Umfang schad- und klag-
los. Der Verlag hat das Recht, nicht aber die Pflicht,
Gewinnspiele, Gutscheine und Tip-on-Cards oder
Zugaben im rechtlich erforderlichen AusmaB anzu-
passen.

5. Fir die Aufnahme der Anzeigen in bestimmten Aus-
gaben wird keine Gewahr geleistet.

6. Es obliegt dem Auftraggeber, sich tber den jeweils
giltigen Anzeigentarif vor Ausgabe des Inserates zu
informieren.

7. Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen
Bedingungen auch bei laufenden Auftragen sofort in
Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung
getroffen wurde.

8. Der Auftraggeber hat bei unleserlichem, unrichtigem
oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspriiche
auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, wenn
durch Fehler des Verlages der Sinn der Anzeige ent-
scheidend veréndert wurde oder die Werbewirkung
wesentlich infrage gestellt ist. Weitergehende Haftungen
fiir den Verlag sind ausgeschlossen. Im Zweifel unter-
wirft sich der Verlag den Empfehlungen des Gutachter-
ausschusses fiir Druckreklamationen (FOGRA For-
schungsgesellschaft Druck e. V,, Miinchen).

9. Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch hohere
Gewalt hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
veroffentlichten Anzeigen, wenn die Auftrage mit 80%
der zugesicherten Druckauflage erfiillt sind. Geringere
Leistungen sind nach dem Tausenderpreis gemaB der
Kalkulationsauflage zu bezahlen.

10. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden
vom Verlag als solche gekennzeichnet.

11. Die Verlagsgruppe NEWS behalt sich das Recht vor,
die Veréffentlichung der Anzeigen ohne Angabe von
Griinden abzulehnen. In diesem Fall sind jegliche
Anspriiche gegen die Verlagsgruppe NEWS ausge-
schlossen.

11a. Die Verlagsgruppe NEWS behilt sich insbesonde-
re vor, WerbemaBnahmen, die vom Osterreichischen
Werberat beanstandet wurden, nicht durchzufiihren. Dies
beinhaltet auch den sofortigen Stopp einer bereits lau-
fenden Werbekampagne. Die Verlagsgruppe NEWS
kann aus diesem Grund die Annahme von Werbeauftragen
ablehnen und von rechtsverbindlich angenommenen
Auftragen zuriicktreten.

12. Zusatzvereinbarungen zu unseren Geschéftsbedin-
gungen sind nur dann verbindlich, wenn sie seitens der
Geschaftsflihrung der Verlagsgruppe NEWS Gesellschaft
m.b.H. schriftlich bestatigt werden. Gegenbestatigungen
des Auftraggebers und Hinweise auf seine Geschéfts-

und Lieferbedingungen sind rechtlich unwirksam, auch
dann, wenn ihnen im Einzelfall nicht ausdriicklich vom
Verlag widersprochen wird. Eine Akzeptanz von
Geschéfts- und Lieferbedingungen des Auftraggebers
seitens des Verlages durch Erfiillungshandlungen ist
ausgeschlossen.

Druckunterlagen

1. Dem Inserenten obliegt die rechtzeitige Beistellung
der Druckunterlagen. Zu jeder Seite muss ein farbver-
bindliches Proof mitgeliefert werden. Bei verspéateter
Anlieferung ist der Verlag berechtigt, ein ihm vorliegen-
des Sujet des Auftraggebers zu verwenden. Der Verlag
behélt sich jedoch die Einschaltung in der nachstfolgen-
den Ausgabe vor.

2. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
hergestellt. Die Kosten dafir tragt der Auftraggeber. Bei
nicht fristgerechter Riicksendung gilt die Genehmigung
zum Druck als erteilt.

3. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen
endet 3 Monate nach Erscheinen, falls nicht ausdricklich
schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

4. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich ver-
einbarter Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu zahlen.

5. Auf Wunsch werden gegen gesonderte Kosten
Entwurf, Text, Grafik und Fotografie fur ein Inserat von
uns angefertigt. Falls eine Weiterverwendung in anderen
Medien gewtinscht wird, missen die Rechte dazu beim
Verlag erstanden werden.

6. Produktions- und Kreativkosten sind kein Bestandteil
des Anzeigenpreises und werden daher gesondert fak-
turiert.

7. Der Auftraggeber ist verpflichtet, einwandfreie, den
Richtlinien entsprechende Druckunterlagen beizustellen.
Sind etwaige Méangel bei den Druckunterlagen nicht
soforterkennbar, sondern werden erstbeim Druckvorgang
deutlich, so hat der Auftraggeber keinen Anspruch auf
Ersatzeinschaltung. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die
Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu
Uberpriifen.

8. Beanstandungen sind innerhalb von 8 Tagen nach
Erhalt der Rechnung dem Verlag schriftlich zur Kenntnis
zu bringen.

9. Der Verlag haftet nicht fiir Ubertragungsfehler.

10. Der Auftragnehmer ist nicht verpflichtet, zu prifen,
ob dem Auftraggeber das Recht zusteht, die Druck-
unterlagen welcher Art auch immer zu vervielfaltigen,
dem Auftrag entsprechend zu bearbeiten oder zu ver-
andern oder sonst in der vorgesehenen Weise zu benut-
zen, sondern ist berechtigt anzunehmen, dass dem
Auftraggeber alle jene Rechte Dritten gegentiber, die fur
die Ausfiihrung des Auftrages erforderlich sind, zuste-
hen. Der Auftraggeber sichert ausdriicklich zu, dass er
Uber diese Rechte verfugt. Der Auftraggeber hélt den
Verlag im Fall der Inanspruchnahme durch Dritte in vol-
lem Umfang schad- und klaglos.

11. Fur den erteilten Auftrag kommen die jeweils gilti-
gen Produktionsbedingungen zur Anwendung.

12. Aufgrund der maschinellen Fertigung kann es bei
der Herstellung der Sonderwerbeform zu technischen
Abweichungen kommen; Abweichungen bei bis zu 3 %
der Gesamtauflage berechtigen nicht zur Reklamation
und befreien nicht von der Pflicht zur Zahlung der
Herstellungskosten.

Platzierung

1. Platzierungswiinsche sind nur im Falle der Leistung
eines Platzierungszuschlages bindend, ansonsten ist der
Verlag unverbindlich um Erfillung bemiiht.

2. Konkurrenzausschluss kann nur ab einer Anzeigen-
groBe von 1 Seite aufwérts fir zwei gegenlberliegende
Seiten vereinbart werden.

Beilagen/Beikleber/Beihefter/Beileimer
1. Der Inhalt von Beilagen, Beiklebern, Beiheftern oder

Beileimern darf sich nur auf den eigenen Geschafts-
bereich beziehen und darf keine Werbung Dritter enthal-
ten.

2. Vor Auftragsausfiihrung sind dem Verlag 4 Wochen
vor Erscheinungstermin ein Muster und der Inhalt per
PDF vorzulegen.

3. Die Erfiillung der technischen Vorgaben ist bindend.
Bei Abweichung kann es zu Mehrkosten kommen. Die
Mehrkosten sind in den Preisen nicht inkludiert und
mussen daher zusatzlich verrechnet werden.

Storno

1. Bei Zurlickziehung von Auftragen wird eine Storno-
gebuhr von 15% des Inseratenwertes in Rechnung
gestellt.

2, Die Stornierung eines Auftrages kann nur bis zum
Anzeigenschluss erfolgen.

3. Die Stornierung von Ad-Specials muss bis 6 Wochen
vor Erscheinungstermin erfolgen bzw. bei Sonderpapier
bis zum Tag der Papierbestellung. Bei spaterer
Stornierung werden die bis zum Stornozeitpunkt ent-
standenen tatséchlichen Kosten verrechnet.

4. Kosten, die durch die Anderung der urspriinglich ver-
einbarten Ausfilhrung sowie bestellter Druckunterlagen
entstehen, sind gesondert vom Auftraggeber zu be-
zahlen.

Verrechnung

1. Reklamationen werden nur innerhalb von 14 Tagen ab
Ausstellungsdatum anerkannt.

2. Rabatte kénnen auf Wunsch sofort bei Rechnungs-
legung bertcksichtigt oder nach Ablauf des Kalender-
jahres gutgeschrieben werden. Eine Umstellung dieses
Modus innerhalb eines Kalenderjahres ist nicht méglich.

3. Bei ungerechtfertigten Rabattabschlissen erfolgt
nach Ablauf des Kalenderjahres eine Nachbelastung,
wobei fur den fehlenden Betrag Verzugszinsen in Hohe
von 12% p.a. verrechnet werden.

4. Rabattberechnungen sind schriftlich bis spétestens
31. Mérz des darauffolgenden Jahres anzufordern.

5. Der Inserent erhalt nach Erscheinen der Anzeige
kostenlos ein Belegexemplar.

Zahlung

1. Zahlungsfrist: 2% Skonto innerhalb von 10 Tagen ab
Rechnungsdatum, 30 Tage netto.

2. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugs-
zinsen in Hoéhe von 12% sowie Einziehungskosten
berechnet.

3. Der Verlag ist berechtigt, vor Durchfiihrung des
Auftrages und auch wéhrend der Laufzeit des Auftrages
das Erscheinen oder weitere Anzeigen von der Vor-
auszahlung eines Betrages und vom Ausgleich offener
Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

4. Wechsel kénnen nicht akzeptiert werden.

5. Rechnungen sind zahlbar in Wien (Erfillungsort ist
Wien). Es ist dsterreichisches materielles Recht anzu-
wenden.

Allgemeine Bestimmungen

1. Gerichtsstand fir alle Streitigkeiten aus dem
Vertragsverhaltnis zwischen der Verlagsgruppe NEWS
und dem Auftraggeber ist Wien.

2. Es ist ausschlieBlich &sterreichisches Recht anzu-
wenden. Die Anwendung des UN-Kaufrechts ist ausge-
schlossen.

3. Etwaige allgemeine Geschaftsbedingungen des Kun-
den werden zur Génze zuriickgewiesen. Diese werden
nur dann wirksam, wenn deren Geltung von der
Verlagsgruppe NEWS ausdriicklich schriftlich erklart
wird.

4. Sollte eine Bestimmung dieser allgemeinen Geschafts-
bedingungen unwirksam sein, wird davon die Wirksamkeit
der (ibrigen Bestimmungen nicht berhrt.
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DAS TEAM

Kommen Sie auf die BUHNE!

Wolfgang Hermeneit
Geschéftsbereichsleitung

Tel.. 01/863 31-6130

E-Mail: hermeneitwolfgang@diebuehne.at

Klaus Edelhofer

Verlagsleitung

Tel: 01/863 31-6133

E-Mail: edelhoferklaus@diebuehne.at

Birgit Kloss

Anzeigenleitung

Tel.. 01/863 31-6147

E-Mail: kloss.birgit@diebiihne.at

Krista Carigiet

Objektleitung

Tel.: 01/863 31-6132

E-Mail: carigietkrista@diebuehne.at

Sekretariat

Doris Kénig

Tel: 01/863 31-6131
E-Mail: koenig.doris@news.at

Patricia Gabmaier
Tel. 01/863 31-6145
E-Mail: gabmaier.patricia@news.at

Fax: 01/863 31-6607

Erscheinungstermine 2012

Adresse Anzeigenabteilung
Verlagsgruppe NEWS Gesellschaft m.b.H.
TaborstraBe 1-3

1020 Wien

Marktforschung und Zahlservice
Andrea Peter

Tel: 01/213 12-6523

Fax: 01/213 12-6645

E-Mail: peterandrea@news.at

Internet: www.newsmedia.at/buehne

Kontakt international
International Sales Management
Mag. Evelyn Strohriegel

Ltg. International Sales

Tel: +43/1/213 12-6304

E-Mail: strohriegel.evelyn@news.at

Mag. Michael Brugger
International Sales Manager

Tel.. +43/1/213 12-6307
E-Mail: bruggermichael@news.at

Informationen tiber unsere Auslandsreprasentanzen

finden Sie auf www.newsmedia.at.

Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
2 Mo. 30.1.2012 Di. 3.1.2012 Mo. 16.1.2012
8 Di. 28.2.2012 Do. 2.2.2012 Di. 14.2.2012
4 Do. 29.3.2012 Fr.  2.3.2012 Do. 15.3.2012
KBK 4a* Fr.  20.4.2012 Di. 20.3.2012 Fr. 30.3.2012
5 Fr.  27.4.2012 Mo. 2.4.2012 Fr. 13.4.2012
KuSo™ Mi.  30.5.2012 Mo. 30.4.2012 Fr. 11.5.2012
6 Mi. 30.5.2012 Mi.  2.5.2012 Mi. 16.5.2012
7/8 Fr. 15.6.2012 Mo. 21.5.2012 Fr. 1.6.2012
9 Do. 30.8.2012 Fr.  3.8.2012 Do. 16.8.2012
10 Do. 27.9.2012 Fr. 31.8.2012 Do. 13.9.2012
11 Di. 30.10.2012 Di. 2.10.2012 Di. 16.10.2012
12 Do. 29.11.2012 Fr. 2.11.2012 Do. 156.11.2012
1 Fr. 28.12.2012 Fr. 23.11.2012 Fr.  7.12.2012

*KBK: Kursbuch Kultur
*KuSo: Kultursommer 2012



