Elitire Zielgruppe Daten und Fakten

) Die BUHNE im Uberblick
BUHNE-Leserlnnen schatzen niveauvolle Unterhaltung.

65,4 % der kultivierten Leserschaft sind zwischen 30 und

Leser .iviviiiiiiiinnns 113.000 (CAWI-Print 2009, LPA)
59 Jahre alt. Sie sind sehr gebildet, héherschichtig, verfiigen 398000 (CAWI-Print 2009, WLK)
Uber ein Uberdurchschnittliches Haushaltsnettoeinkommen Druckauflage ............ 61.000
und sind vielseitig interessiert. Abonnenten ............ 55.000
Erscheinungsweise ... 11x jéhrlich
Geschlecht Copypreis """""""" €350
Grindungsjahr ......... 1924
Frauen 61,2 %
Frauen Sonderteil
Méanner 38,8 % > ondertetle
mm Kursbuch Kultur ......... 54.000 Exemplare, April 2010
Wiener Festwochen ... 71.000 Exemplare, Mai 2010
. Kultursommer............ 300.000 Exemplare, beigelegt in der BUHNE,
Matura/Uni/FH in profil und der WOMAN-Abo-Auflage, Juni 2010
.. 0 Salzburger Festspiele ... 71.000 Exemplare, Juli/August 2010
BUHNE 44,8 % Wirtschaft fordert Kultur... 100.000 Exemplare, beigelegt in der
BUHNE und in FORMAT, November 2010
Gesamtbevdlkerung 26,6 %
AB-Schicht Das BUHNE-Team
BUHNE 56,2 % Mag. Giinter Horvath
Objektleitung
Gesamtbevélkerung 357 % Tel: 01/863 31-6147
E-Mail: horvath.guenter@diebuehne.at
Krista Carigiet
HHNEK > € 3.300,- Key Account Manager
.. 0 Tel: 01/863 31-6132
BUHNE 30,4 % E-Mail: carigietkrista@diebuehne.at
Gesamtbevolkerung 18,6 % Verlagsgruppe NEWS Gesellschaft m.b.H.
TaborstraBe 1-3
1020 Wien
Quelle: CAWI-Print 2009, 5,000 Online-Interviews, 14—65 Jahre, GfK Austria, Marz—Juni 2009, Struktur, LPA www.newsmedia.at/buehne

e T
OnTop g
statt Flop

[}
=
=
a
N

S
(%}
o}
=}
S
e
©

o)
et

Applaus von den Lesern!

Foto: Romeg




CAWI-PRINT 2009

Eine sichere Wahrung fiir den Vielseitige Vorlieben Beeindruckende Besitztiimer
osterreichischen Printmarkt
Theater und Oper stehen in der Interessensskala der BUHNE- Bedingt durch die ausgezeichneten finanziellen Méglichkeiten der
Leserlnnen wie erwartet weit oben. Aber auch Themen wie BUHNE-Leserlnnen, ist es nicht verwunderlich, dass sie Notebooks
Die Reichweitenstudie CAWI-Print ist eine Medienuntersuchung Urlaub, Wohnen und Wellness erfreuen sich groBer Beliebtheit. oder DVD-Recorder zu ihrem Besitz zahlen.
von dsterreichischen Magazinen, Zeitschriften sowie anderen
spezifischen Printprodukten. Sie wurde 2006 von GfK Austria und N . .
The Media Consultants ins Leben gerufen und wird seitdem BUHNE Gesamt-  Affinitat* BUHNE Gesamt-  Affinitat®
jahrlich durchgefiihrt. bevélkerung bevdlkerung
Theater, Oper 79,4 % 225 % 3562 DVD-Player/Recorder™ 90,4 % 86,4 % 105
Ziel ist es, fur eine ganze Reihe bisher nirgendwo erhobener Urlaub, Reisen 70,5 % 48,8 % 144 Bausparvertrag 736 % 672 % 109
Medien réprésentative Reichweitendaten zur Verfiigung zu Neuerscheinungen Biicher 673 % 35,0 % 192 Kreditkarte 73,5 % 54,9 % 134
i S ) i Ausstellungen, Museen 59,2 % 19,0 % 312 Pkw als Neuwagen gekauft™ 69,3 % 49,6 % 140
stellen, um eine qualitativ hochwertige Mediaplanung Gesunde Ernahrung 549 % 430 % 108 Notebook, Laptop 670 % 574, % 117
zu erméglichen. Kabarett 50,0 % 239 % 209 Lebensversicherung 62,3 % 59,2 % 105
Wohnen/Einrichten 442 % 40,0 % 111 Zusatzkrankenversicherung 41,1 % 350 % 117
Gesundheit/Medizin 43,2 % 35,6 % 121 Wertpapiere 40,9 % 29,1 % 140
B . i 0, 0, i -kli ** 0, 0,
Meth()dlk der GAWI'PFH]J[ 2009 l\:lvlé:ltlw;:slzss. Konzerte j:g):g 02 ég;c(/(; ?g} Weinkeller, -klimaschrank 172 % 10,9 % 157
FOtOg rafie/Videofilmen 3515 % 22,8 % 156 Quelle: CéWI-F’rm.t 2009, 5.0(?‘0 ‘Online-lnt‘ervwfws, 14-65 Jéhre, GfK Austria,
Grundgesamtheit: ...... Osterreicher im Alter von 14 bis 65 Jahren Mode 33,8 % 28,7 % 118 “Die Aff"\:i:jrﬂ'kfgsz’V:eerssz:rm;:;Efcitzn‘m':ifﬁf:;?@i{;g::;iﬁm:
Befragungsgebiet: ...... Gesamt-Osterreich Geld- und Kapitalanlage 277 % 22,5 % 123 100 = Durchschnittswert, >110 = berdurchschnittlich
Feldzeit: ...........ooove. 6. Marz bis 26. Juni 2009 Kosmetik 26,4 % 22,8 % 116
StichprobengroéBe: ...... 5.000 Interviews Architektur 25,7 % 10,6 % 243

Befragungsmethode: ... CAWI = Computer Assisted Web Interviews
Quelle: CAWI-Print 2009, 5.000 Online-Interviews, 14-65 Jahre,

GfK Austria, Marz=Juni 2009, Themeninteressen, Struktur, LPA
"Die Affinitat drickt aus, wie sehr man sich mit einem Thema identifizieren kann:
100 = Durchschnittswert, >110 = tiberdurchschnittlich

Freude am Reisen

Ob nah oder fern, Badeurlaub oder Stadtereisen, BUHNE-Leserlnnen
genieBen es, sich auf ihren Reisen verwdhnen zu lassen.

Beliebteste Urlaubsziele

BUHNE Gesamt-  Affinitat*

bevélkerung
Osterreich 75,4 % 54,5 % 138
Europa 64,1 % 53,5 % 120
AuBerhalb Europas 23,3 % 171 % 136

Bevorzugte Urlaubsart

BUHNE Gesamt-  Affinitat*

bevolkerung
Bade- und Erholungsurlaub 56,9 % 49,3 % 116
Stadtereisen 56,2 % 31,6 % 178
Fremde Lander/Kulturen 4927 % 23,5 % 182
Wintersport 30,0 % 171 % 175

Quelle: CAWI-Print 2009, 5.000 Online-Interviews, 14-65 Jahre,

GfK Austria, Marz—=Juni 2009, Urlaubsort, Urlaubsart, Struktur, LPA
*Die Affinitat driickt aus, wie sehr man sich mit einem Thema identifizieren kann:
100 = Durchschnittswert, >110 = iberdurchschnittlich
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